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Svenska Tidningsutgivareféreningen (Tidningsutgivarna) och Féreningen Sveriges
Tidskrifter har i september 1998 antagit foljande rekommendationer for
reklamidentifiering.

Inledning

Att sékerstélla den redaktionella textens trovardighet ar for tidnings- och tidskriftsforetagen/forlagen
och den ansvarige utgivaren av storsta vikt.

Lasarna skall, utan att tveka, vid ett hastigt paseende kunna skilja mellan en tidnings/tidskrifts
redaktionella innehéll och sédan framstallning som har annan avsandare, d v s annonser eller annat
icke-redaktionellt innehall.

Denna grundlaggande distinktion foljer av bade marknadsféringslagen och Internationella
Handelskammarens Grundregler for Reklam.

Rekommendationer for reklamidentifiering syftar till att underlatta en sadan avgransning. De kan
dock aldrig ersatta den helhetsbedémning som maste goras i varje enskilt fall med utgangspunkt i
just det samlade intryck en publicering férmedlar. Det yttersta ansvaret vilar har pa den ansvarige
utgivaren.

Definitioner
Kommersiella annonser/annonsbilagor

Med kommersiell annons (eller annonsbilaga) forstas annons som naringsidkare publicerar i och for
sin rorelse. Som kommersiell annons avses &ven reklam som tidnings- och tidskriftsforetag/forlag
sjalvt eller tillsammans med annan néringsidkare bedriver i tidningen/ tidskriften fér annan &n
tidningen/ tidskriften. Med kommersiell annons forstds ocksa annons i den egna tidningen/tidskriften
om prenumeration, prenumerationsférnyelse och liknande samt annons for tidningen/-tidskriften
som annonsorgan.

Icke-kommersiella annonser/annonsbilagor

Med icke-kommersiell annons (eller annonshilaga) forstas s k asiktsannons, bl a annons for politisk
meningsinriktning eller parti och annons for viss idé och &sikt, samt icke-kommersiellt meddelande
av annat slag, t ex fran myndighet.

Annons-/bilagemarkering
Kommersiella annonser

Markering av annonser ar inget &ndamal i sig. Om en annons ar sa utformad att det &r uteslutet att
den kan forvaxlas med tidningens/tidskriftens redaktionella innehdll behdver sjalvfallet ingen
annonsmarkering ske.

Inte séllan finns dock sadan forvaxlingsrisk. Det ar d& av storsta vikt att det rader tydlighet och
klarhet om vem som &r avséndare.

En kombination av &tminstone nagra av nedanstaende exempel pé atgarder bor da vidtas. Det viktiga
ar dock, ater igen, inte att en viss markering eller ett visst antal markeringar gjorts utan att det
sammantaget klart framgar for lasaren att det rér sig om en annons.



a) En hel annonssida kan markeras med en tvargaende och val synlig bard 6ver sidan, placerad
ovanfor texten, alternativt en tydligt framhavd platta. Av text i barden/plattan bor framga att hela
sidans innehall & en annons, t ex genom att (i barden) flera ganger upprepa ordet "ANNONSSIDA”
eller med texten "HELA DENNA SIDA AR EN ANNONS FRAN NN”.

b) Enstaka annons som &r mindre an en helsida kan markeras med en tvargaende och vél synlig bard
med texten "ANNONS FRAN NN”. Alternativt, om annonsen innehéller en tydlig avsandar-
logotype, kan bara ordet ”ANNONS” anvandas.

c) Annonstext kan forses med en dubbel-ram av en typ som inte anvands redaktionellt.

d) Annonsrubrik kan forses med ett typsnitt som vasentligt avviker fran de typsnitt som anvands i
redaktionell text.

e) Annonsrubrik och brodtext kan séttas i en grad som vasentligt avviker frén vad som anvands i den
redaktionella produkten.

f) | fraga om bildformat kan avvikas fran de bildformat som anvénds for redaktionella bilder.
Bildtexter kan séttas pa diaplatta.

g) Det ar en fordel om mellanrubriker och reporterbylines inte anvands i annonsen.

Annonsbilagor

Eftersom det ytterst &r utgivaren som har att ta stallning till inférandet av en annonsbilaga &r det
ytterst angeldget att planerade annonsbilagor i god tid fére tryckning och distributionsdag understélls
utgivaren for dennes beddmning.

Ocksa nar det galler annonsbilagor ar det av storsta vikt att det rader tydlighet och klarhet om vem
som ar avsandare. For en annonsbilaga bor, till skillnad fran enstaka annonser i tidningen/tidskriften,
i normal-fallet annonsmarkering goras, eller andra atgarder vidtas som klargor bilagans karaktar.

I likhet med enstaka annonser bor en kombination av flera av nedanstdende exempel pa atgarder
vidtas, dar det viktiga inte ar antalet atgarder utan att det for lasaren sammantaget klart framgar att
det rér sig om en annonsbilaga.

a) En annonshilaga kan markeras pa varje sida med en tvargaende och val synlig bard 6ver hela
sidan, placerad dver texten, alternativt _pé en tydligt framhavd platta. Texten i barden/plattan bor
uppta orden "HELA DENNA BILAGA AR EN ANNONS FRAN NN (annonsor) eller liknande.

b) Om bilageproducenten i sin tur upplatit annonsplats i bilagan kan annonsmarkering ske enligt vad
ovan angetts for annonser.

c) Det ar en fordel om bilagan har annat format an tidningen/tidskriften, liksom om den trycks pa
annan papperskvalitet och med annan farg an tidningen/tidskriften.

d) | 6vrigt ar det en fordel om vad som ovan angetts for annonser, i fraga om dubbelramar, grad,
typsnitt, bildformat, mellanrubriker m m noga évervégs.

Icke-kommersiella annonser

For icke-kommersiella annonser bdr som princip samma annonsmarkering tillampas som for
kommersiella annonser. | vissa fall kan dock ordet ”annons” uppfattas som missvisande, t ex i en
bérd éver en annonssida. Alternativt kan d& anvindas andra uttryck, t ex "HELA DENNA SIDA AR
ETT MEDDELANDE/-EN INFORMATION FRAN NN”.
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