SVENSKA MEDIEHUS 2013/14
FAKTA OM MARKNAD OCH MEDIER



Har hittar du alla grundldaggande fakta om dagstidningsmarknaden med
beskrivningar av mediehusens funktion, bade avseende ldsarmarknaden och
rollen som reklammedium. P& WWW.tU.S€ finns uppdaterad bransch-
fakta och for dig som behéver annonsinformation om dagstidningar har vi en

sarskild webbplats, WWW.dagspress.se.

Trevlig lasning!
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Betalda dagstidningarnas upplagor 1999-2012
Antal ex i 1000-tal, vardagar

< Morgontidningar Fadagarstidn. Kvalistidningar Dagspress >
< (utgivn 4-7 dagar) (utgivn 1-3 dagar) w
) 1999 2934 379 787 4100 &)
8 2000 2932 389 768 4 089 Abonnemang och I6shummer <ZE
cg 2001 2 950 388 735 4 073 - morgontidningar 2012 é
T 2002 2914 392 758 4064 Ab o <
m 3003 5862 286 777 1058 onnerade exemplar 94% s
a 2004 2 866 380 786 4032 Lésnummer 2% 8
z 2005 2 835 395 768 3998 Ovrlga exemplar 5% Z
<« 2006 2784 401 743 3928 zZ
X 2007 2738 403 692 3833 e a
‘£ 2008 2675 389 657 3721 Al T ('7)
L 2009 2 581 385 625 3 591 Q
5) 2010 2 499 377 582 3458 g

2011 2 418 393 249* 3 060

2012 1939 396 217 2553

Kélla: TS, *fro.m 2011 reviderar inte Aftonbladet upplagan via TS, **fro.m 2012 reviderar inte DN eller DI upplagan via TS.
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Dagstidningarnas upplaga 2012 - rangordning efter storlek

STORSTADSTIDNINGAR - VARDAGAR

upplaga
Expressen inkl. GT och Kvallsposten 217 400

Goteborgs-Posten 200 900
Svenska Dagbladet 174 400
Sydsvenskan 103 800
Skanska Dagbladet 26 800
Dagen 16 800
Dagens Nyheter** 272 100
Aftonbladet* 188 100
Dagens Industri ** 98 500

LANDSORTSTIDNINGAR - VARDAGAR

upplaga
Helsingborgs Dagblad med Nordvastra
Skanes Tidningar och

Landskrona Posten 72 600
Dalarnas Tidningar A+B-uppl 54 400
Nerikes Allehanda 52 700

Nya Wermlands-Tidningen A+B-uppl 49 900

Ostgsdta Correspondenten 48 900
Upsala Nya Tidning 47 700
Boras Tidning 43 000
Barometern med

Oskarshamns-Tidningen 41 000
Norrkdépings Tidningar 39 500
VLT 36 000

GRATISTIDNINGAR - PER NUMMER
distribuerade ex

Lokaltidningen Mitt i (31 editioner) 854 900
Metro, Stockholm (ma-fr) 320 600
Stockholms Innerstadspaket 189 500
Metro, Gdteborg (ma-fr) 147 300
Annonsbladet Dalarna 130 500
Metro, Skane (ma-fr) 125 400
Vasteras Tidning 95 100
Uppsalatidningen 94 400
Linkdpings-Posten 79 100
Kalmarposten 78 800
Nacka Varmdo Posten 71800
Jonkoping NU 69 500
Jonkoping NU 69 500

Kélla: TS, *Aftonbladet revideras av PwC och &r inte jdmférbar med TS-upplagan.
**DN respektive DI reviderar inte upplagan, oreviderad upplaga enligt egen uppgift.
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Antal betalda dagstidningar efter Antal anstéallda pa
utgivningsfrekvens 1990-2012 TU:s medlemsforetag 2012
7 dgr/vecka 4-6 dgr/vecka 1-3 dgr/vecka

1990 13 84 67 Journalister 5100
< 1995 14 86 70 Grafiker 700 >
5 2002 15 78 75 Tjansteman 3900 i
o 2003 15 77 74 Tidningsdistributorer 3500 <
= 2004 15 78 74 Ovriga 150 >
Y 2005 16 74 78 Totalt 13 350 <2
= 2006 16 71 79 %
m 2007 16 70 83 Kella: TU s
a2 2008 16 69 83 8
% 2009 16 69 86 z
< 2010 16 69 86 =
a 20M 13 69 88 a
2 2012 12 64 92 7
LLl (O]
> Kélla: TS <
0 a)




Morgontidningsldsare Lasning av morgontidningar 1996-2012

i procent 2012 Lisare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
<
g Kén Alder
M Ar Totalt Mé&n Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79
g 1996 76 77 74 66 71 82 83
Wy oo 1997 75 75 75 60 72 83 81
D 1998 80 78 81 70 78 83 86 <
E a0 83 1999 77 77 76 63 73 81 88 =
= 72 2000 77 78 76 61 71 84 84 %
m 6a . 66 2001 75 76 75 63 73 80 83 5
> 60 2002 77 76 77 62 71 83 85 i<
<« 54 2003 77 76 78 63 72 83 85 =
(% 2004 74 73 75 55 70 80 84
= 40 = 2005 77 76 78 62 72 82 84
L 2006 76 76 76 55 70 84 86
5, 2007 76 76 77 59 71 82 86
20 2008 73 72 74 51 67 81 87
2009 72 72 72 46 66 81 84
o 2010 70 70 70 48 60 78 84
Totalt Méan Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 :8:12 2‘81 g; 22 gg 2491 ;g g;
Kén Alder

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).




Kvallstidningsldsare Lasning av kvallstidningar 1996-2012

i procent 2012 Lasare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
Kén Alder
Ar Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79

< 1996 28 33 25 30 28 31 24

5 100 1997 29 32 26 29 29 31 21

= 1998 28 31 25 28 29 29 24

= . 1999 29 3 27 30 30 31 22

n 2000 28 31 26 26 28 30 27
2 2001 30 33 27 30 32 32 24 <
T . 2002 29 33 25 29 31 32 20 z
a 2003 31 35 28 28 34 32 28 P
L 2004 32 35 29 34 33 32 29 0
> 40 2005 32 34 31 27 33 35 27 ﬁ

§ 27 29 30 2 2 2006 34 37 32 30 40 36 25

T % 20 2007 33 36 30 30 39 34 26

zZ 20 2008 31 33 29 22 34 34 27

g . 2009 30 33 28 25 34 32 27

0 o 2010 33 36 31 26 35 36 34

Totalt Mén Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 20m 30 33 27 24 33 31 30

2012 27 29 25 20 30 27 27

Kén Alder

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).




Total dagstidningslasning Lasning av dagstidningar: Lastider bland ldsarna

en genomsnittlig dag 2012 (15-79 ar) en genomsnittlig dag 2012

<
g :Io:?c:nd- ?ch Tid Totalt 15-24 25-44 45-64 65-79
6 va 159;6 ning % % % % %
N Morgontidning
‘:’)7 mindre &n % timme 23 51 38 20 8
T Ya = V2 timme 39 37 44 45 30 <ZE
w Ovriga % - 1 timme 29 1 15 28 44 o
8 26% mer an 1 timme 9 1 4 6 18 %
> genomsnitt minuter 32 19 23 29 45 <L
< _i
s Kvallstidning
Z mindre an v timme 44 62 59 41 21
S Enbart Va - V2 timme 33 27 27 35 M
n kvillstidning Enbart morgon- V2 - 1timme 19 6 12 19 32

9% tidning mer &n 1timme 4 4 2 5 7

45% genomsnitt minuter 23 17 17 23 31

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).




Rackvidder i procent vardagar 2012 - betalda tryckta dagstidningar

Kon Alder Hushallsinkomst Stor- Ovriga

Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
< Dagspressen 76 75 77 57 70 83 91 65 74 78 69 80
E Morgontidningar 71 70 72 51 65 78 88 59 67 73 62 76
8 Kvalistidningar 22 22 22 18 19 24 26 19 24 22 22 22
wn
= <
E Aftonbladet 12 13 12 1 10 13 14 1 14 12 10 13 =
&) Expressen N n n 9 10 12 14 10 12 N 12 M %
% Dagens Nyheter 1 1 il 8 10 12 13 7 7 12 20 5 :2
< Go6teborgs-Posten 6 6 6 5 5 7 8 4 5 7 14 2 =
5) Svenska Dagbladet 6 6 6 4 6 6 8 4 4 7 1 3
E Sydsvenskan 3 4 3 2 3 4 4 2 3 4 8 1
5) Population (1 000) 7352 3697 3654 1701 1890 1783 1977 685 1156 4972 2742 4610

Kélla: Orvesto Konsument 2012




Rackvidder i procent séndagar 2012 - betalda tryckta dagstidningar

E Kdn Alder Hushallsinkomst Stor- Ovriga

) Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket

8 Dagspressen 48 48 49 34 45 54 59 36 42 52 59 42

(g Morgontidningar 33 33 34 22 30 37 43 24 26 37 49 24 =

E Kvélistidningar 23 23 23 17 22 26 27 18 23 24 22 24 =

a £

% Aftonbladet 12 13 12 1 10 13 14 n 14 12 10 13 :2

< Dagens Nyheter 1 1 n 8 10 12 13 7 7 12 20 5 =

5) Expressen n 1 1 9 10 12 14 10 12 1l 12 1

E Goteborgs-Posten 6 6 6 5 5 7 8 4 5 7 14 2

5) Svenska Dagbladet 6 6 6 4 6 6 8 4 4 7 n 3
Sydsvenskan 3 4 3 2 3 4 4 2 3 4 8 1

Population (1 000) = 7352 3697 3654 1701 1890 1783 1977 685 1156 4972 2742 4610

Kélla: Orvesto Konsument 2012




Rackvidder i procent vardagar 2012 - samannonspaket

Koén Alder Hushallsinkomst Stor- Avriga
Réckvidd (1 inférande) Samtliga Mén  Kvinnor 15-29 30-44  45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Svea 58 57 59 39 50 65 76 47 57 60 45 66
Mediekompaniet - Ibladning 51 51 52 35 45 57 67 42 52 53 22 67
Svea Weekend 47 46 47 32 40 52 61 36 43 49 43 49
Mediekompaniet - Print 42 41 43 27 35 47 57 36 45 42 7 63
Riksmedia 26 25 28 17 25 30 33 23 27 27 25 27
<t Metro Metropol 18 18 19 21 18 17 15 21 18 18 34 9
g Riksmedia - Gratistidningar 18 16 19 n 18 20 21 15 17 19 22 15
N O8Malardalen 17 17 17 13 16 19 21 13 14 19 23 14
5 Lokaltidningen Mitt i 13 12 14 9 15 15 13 10 10 15 5i5) [0}
I Hela Skane 10 10 10 7 9 1 12 10 9 10 13 8
Lokaltidningen 10 9 1 5 9 n 13 9 10 10 8 n
2] DirektPress - Total 10 9 10 6 10 1l 1 9 9 10 16 6
2 Mediekompaniet - Gratistidn. 10 9 n 7 9 n 12 9 n 10 4 13 <
L Riksmedia - Pren. tidningar 10 10 10 6 8 n 14 9 n 10 4 13 zZ
L Mittmedia 7 7 7 5 6 8 10 7 8 7 0 12 o
(| Norrgruppen Tidning 4 4 4 3 3 4 5 3 4 4 [0} 7 <
Ll Hallpress Max 4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 (0] 7 %)
> Varmlandsmixen 3 3 3 2 2 3 4 3 3 3 (0] 4 <L
Nu-tidningarna 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 (0] 3 |
§ Dalarnas Tidningar 2 2 2 1 1 2 3 2 2 2 [0} 3
wn Réckvidd (>1 inférande)
Z Impact (4-vvvs) 44 44 43 37 42 47 47 36 44 45 40 46
L Citypaketet (3-vvv) 28 28 27 24 27 29 30 21 22 30 52 14
> Sthim Trippel (Svd/Metro/
wn Aftonbladet 1-2/4) 16 16 17 16 6 17 17 15 4 17 31 8
Hela Skane (3 inf) 12 12 12 n 12 13 13 12 mn 12 16 10
Superndje (Metro Sthim/
Aftonbladet 1-2/4) 12 n 12 13 12 12 10 12 il 12 24 5
Population (1000) 7352 3697 3654 1701 1890 1783 1977 685 1156 4972 2742 4610

Kélla: Orvesto Konsument 2012




Rackvidder i procent vardagar 2012 - gratistidningar

S Kon Alder Hushallsinkomst Stor- Ovriga

E Samtliga Ma@n Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket

8 Gratistidningar 42 40 44 37 44 45 43 39 39 44 64 28

%) Metro Stockholm, 6 nr/vecka 10 9 10 n 10 10 8 10 ] 10 20 4

2 Metro Goéteborg, 6 nr/vecka 5 5 5 6 5 5 4 6 5 5 9 3 <

E Metro Skane, 6 nr/vecka 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 6 3 E

) Mitt i Soderort, 1 nr/vecka 3 2 3 2 3 3 2 2 3 3 7 0 <

% City Malm®, 5 nr/vecka 2 2 2 2 2 2 1 3 2 2 4 0 2

< Annonsbladet Dalarna 2 1 2 1 1 2 2 2 2 2 (0} 3 i

4 Lokaltidningen Malmé 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 1

‘£ Vasteras Tidning, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 2

L Mitt i Sédermalm, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0

5) Mitt i Botkyrka, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 (¢}
Population (1 000) 7352 3697 3654 17071 1890 1783 1977 685 1156 4972 2742 4610

Kélla: Orvesto Konsument 2012, *Gratistidningar och annonspaket i urval




Veckorackvidder (Riket) i procent 2013 - dagstidningssajter

Kén Alder Hushallsinkomst Stor- Ovriga
Samtliga Mén Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
MK Tidningsnatet 30 30 29 36 32 28 25 27 28 31 23 34
aftonbladet.se 51 55 47 59 62 50 35 40 44 56 49 52
< expressen.se 27 30 24 24 31 28 25 24 24 29 25 28
— dn.se 21 24 18 22 27 19 17 20 17 23 29 17
~ svd.se 21 24 18 21 25 20 18 20 17 23 29 16
ﬁ dise 8 14 3 6 1Ll 9 8 4 4 10 12 6
o gp.se 7 8 6 7 9 7 5 6 6 7 14 2
N sydsvenskan.se 6 6 5 5 7 6 4 5 5 6 12 2
wn hd.se 3 4 B B 4 B 3 B 2 B 1 4
) dt.se 3 3 2 3 3 3 3 3 3 3 1 4
T unt.se 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 1 3 <
i vk.se 2 2 2 2 2 1 2 3 2 2 1 3 Z
— na.se 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 [0} 2 (ad
o corren.se 2 2 1 2 2 2 1 2 2 2 0 2 <
L skanskan.se 2 2 1 2 2 2 1 2 1 2 2 1 wn
> nsd.se 1 2 1 1 2 2 1 1 2 2 1 2 <L
op.se 1 2 1 Z 2 2 1 1 P 1 1 2 1
< bt.se 1 2 1 1 2 1 1 1 1 2 1 2
X stse 1 1 1 1 2 1 1 1 2 1 0 2
%2] nwt.se 1 2 1 1 2 1 1 2 1 1 O 2
Z vit.se 1 2 1 1 2 2 1 1 1 2 (0] 2
L smp.se 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 2
> smp.se 1 1 1 2 2 1 1 1 1 1 1 2
(%] allehanda.se 1 2 1 1 1 1 1 2 1 1 0 2
barometern.se 1 2 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2
kuriren.nu 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 O 2
Population (000" 7221 3631 3590 1772 1900 1743 1807 724 1257 4601 2612 4609

Kélla: Orvesto Internet 2013
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Total nettordckvidd fér tryckt tidning + sajt (+ mobil + app) - 12 manaders utveckling
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Aftonbladet - Tryckt + Sajt

Aftonbladet - Tryckt + Sajt + Mobil + App
Expressen —Tryckt + Sajt

Expressen —Tryckt + Sajt + Mobil + App
DN -Tryckt + Sajt

DN —Tryckt + Sajt + Mobil

GP -Tryckt + Sajt
Sydsvenskan —Tryckt + Sajt

Kélla: SIFO Orvesto Dag (tryckt tidning) samt SIFO Orvesto Internet (tidningssajt) + SIFO Orvesto Mobil (mobil).

Streckade linjer visar nettordckvidd inklusive mobilt surfande.

<
Z
0 d
<
9)
<L
i




Dagstidningssurfande
Antal unika besékare (webblasare)

dagstidningssajter vecka 38 2013 Ndtverk av dagstidningssajter, vecka 38 2013

aftonbladet.se 5 065 107 MK Tidningsnatet 3253 376
< expressen.se 2 285 396 Citypaketet Webb 2183 040
< svd.se 1504 441 MittMedia 845 907
i dn.se 1472 676 Vastpaketet 824 097
= g;fe S Hela Skéne 789 071
%)) sydsvenskan.se 452 436 Norrgruppen Webb 501 458
= hd.se 262 229 vk.se + folkbladet.se 216 005 <
] dt.se 212 215 st.nu + Dagbladet.se 164 940 =
@) na.se 188 028 <
w unt.se 182 250 %)
> vk.se 173 770 KIA Index, avser unika webblésare ﬁ
R barometern.se 145 702
7 nsd.se 136 881
Z nt.se 135 154
e corren.se 132 455
3 st.nu 131237

allehanda.se 122 503

kuriren.nu 108 334

Kélla: KIA Index




Mobilt surfande pa dagstidningssajter

<
g Dagstidningssajter, vecka 38 2013
8 Aftonbladet 3 311 372 Skanska Dagbladet 20 192
%)) Expressen 887 240 Norrbottens-Kuriren 19 194
% MK Mobil Natverk 592 449 Pitea-Tidningen 18 298 <
] Svenska Dagbladet 551493 Norran 16 923 E
@) Dagens Nyheter 429 884 Sydsvenskan 16 465 <
% Nerikes Allehanda 74 825 TTEla 16 425 :2
< Helsingborgs Dagblad 68 760 Bohusléaningen 16 053 —
X Vasterbottens-Kuriren 47 741 Kristianstadbladet 14 097
(£ Vestmanlands Lans Tidning 37 477 Allehanda.se 11 420
L Goteborgs-Posten 33 338 Hallandsposten n 224
5) Upsala Nya Tidning 31650 Hela Gotland 10 303

Norrldndska Socialdemokraten 30 657 Nya Wermlands-Tidningen 9 394

Ostgodta Correspondenten 28 379 Hallands Nyheter 9 393

Norrképings Tidningar 27 847 Hela Halsingland 7 155

Lanstidningen Sédertalje 20 298 Ystads Allehanda 7 091

Kélla: KIA Index Mobil




Kampanjeffekter i dagspress 2012 Printmedia gar mot strémmen

| motsats till andra medier fortsatter annons-
effektiviteten i dagspress att vara hég. 40-50
procent av de som laser en dagstidning kommer

ihdg att man sett en annons och en tredjedel staller
sig positiva till annonser generellt, enligt statistik fran
RAM som under de senaste sju aren latit dver 50 000
lasare beddéma annonser i svenska dagstidningar.
Resultatet visar att, trots att l&sarantalet sjunker, sa ar
hagkomsten av annonserna fortfarande mycket hég.

“Helsidesannonser &r fortfarande ett mycket effektivt
sétt att annonsera i Sverige. Den 6kande reklam-
tréttheten som vi mérker av inom andra medier &r
néstan obefintlig nar det géller just tidningar i
pappersformat”, séger Staffan Hultén pa RAM.
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Kélla: RAM




Allman instdllning till reklam i olika medier 2012

Bioreklam

Annonser i morgontidningar
Butiksreklam

Annonser i fackpress
Annonser i gratistidningar
Annonser i populdrpress
Annonser pa internet m Ganska eller mycket positiv
Annonser i kvllstidningar Varken eller

Direktreklam i breviadan
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= Ganska eller mycket negativ
Reklamtavlor & affischpelare

i
TV-reklam

Annonser i telefonkataloger
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Radio-reklam
Web-TV reklam
Web-radio reklam

Reklam i

0
0% 20% 40% 60% 80% 100% Kélla: Orvesto Konsument 2012




Reklaminvesteringar 2012, medie- Reklaminvesteringarna, medieutrymme 2006-2012

utrymme totalt 31 836 milj kr (andelar i procent)

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012

Butiksmedia 0% Dagspress 295 286 271 25]1 255 246 216

Mobilmarknadsféring 1% Storstadspress 8% Storstadspress 1,3 1,2 10,1 9,0 9,2 8,8 7,6

< Landsortspress 15,1 14,7 14,3 13,6 13,6 13,2 n7

= Internet 24% Kvéllspress 3,2 2,7 2,7 2,5 2,7 2,5 2,3

o) Popularpress 2,6 2,5 2.8 2.4 2,4 2,3 2,7
5 Landsortspress 12% Fackpress 5,4 5,3 5,0 4] 39 3,7 2,8 5
I Tv 15,3 14,7 154 155 16,9 17,9 18,6 o
" Text-tv 0] 01 01 01 0,0 0,0 0,0 <
D Radio 2,0 2,0 2,2 2,3 2,2 2,4 21 =
T ) . Bio 0,2 0,3 03 0,4 0,4 0,4 0,4 X
w ORADR 1% 4 Kuallspress 2% ytomhusreklam 36 33 33 34 35 34 32 @
@) : Popularpress 3%  Cratistidningar 6,3 6,2 5,9 5,9 6,2 6,1 58 g
% Annonsblad 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,7 0,6 (%
Fackpress 3% Gratistidskrifter 1,6 1,6 1,5 1,4 13 1,4 1,4 =
< Bilagor 1,2 1,5 1,5 1,6 1,4 1,4 1,5 19
5) Kataloger 2% Kataloger 6,7 6,5 5,9 55 3,6 2,2 1,5 =
> Bilagor 2% Direktreklam 14,8 13,9 133 14,0 12,9 12,4 12,1 Z
g Gratistidskrifter 1% TV 19% Internet 10,0 12,8 14,9 17,6 18,6 20,2 24,2 <

Annonsblad 1% Butiksmedia 0.2 02 0,2 0,2 0,3 03 03

2 Gratistidningar 6% . Text-TV 0% Mobilmarknadsféring 0,0 0,0 0,1 0,2 0,2 0,6 1,2

Utomhusreklam 3% Radio 2% Totalt 100 100 100 100 100 100 100

Bio 0%

Kélla: IRM
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Utveckling av tryckta tidningars annonsvolym 1990-2012
(index 100=1990)

Dagstidningarnas annonsvolymer 2012

Storstadsmorgontidningar
Kvéllstidningar
Landsortstidningar
Dagspress Totalt

Spaltmeter Mkr
128 295 2 410
83 O 747
432 622 3720
643 928 6 878

Kalla: TU
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Markesannonseringens fordelning inom olika medier 2012

Storstadsmorgontidn.* 2012

Bransch %
Detaljhandel 32
Organisationer m m 23
Resor, transporter 8
Bilar, biltillbehor 7
Kontor, data mm 6
Byggnadsindustri 4
Ovrigt 20
Totalt 100
Tv 2012
Bransch %
Detaljhandel 23
Livsmedel, drycker, tobak 16
Finansiell reklam n
Kontor, data mm 10
Hygien, kosmetik 8
Sjukvard, halsa 5
Ovrigt 27
Totalt 100

Kviéllstidningar 2012
Bransch %
Detaljhandel 20
Bilar, biltillbehér 15
Resor, transporter 10
Livsmedel, drycker, tobak 10
Kontor, data mm 9
Finansi ell reklam 9
Ovrigt 27
Totalt 100
Radio 2012
Bransch %
Detaljhandel 29

Bilar, biltillbehor 9
Organisationer m m 9
Finansiell reklam 8
Kontor, data mm 8
Resor, transporter 8
Ovrigt 29
Totalt 100

Landsortstidningar 2012
Bransch %
Detaljhandel 53
Organisationer m m 14
Bilar, biltillbehor 10
Resor, transporter 5)
Byggnadsindustri 4
Bocker, medier 3
Ovrigt n
Totalt 100
Utomhusreklam 2012
Bransch %
Detaljhandel 29
Bocker, medier 12
Kontor, data mm n
Resor, transporter 9
Livsmedel, drycker, tobak 8
Organisationer m m 7
Ovrigt 24
Totalt 100

Populdrpress 2012
Bransch %
Detaljhandel 17
Hygien, kosmetik 12
Byggnadsindustri n
Livsmedel, drycker, tobak 10
Mabler, hushall 8
Sjukvard, halsa 7
Ovrigt 35
Totalt 100
Bio 2012
Bransch %
Livsmedel, drycker, tobak 19
Detaljhandel 18
Organisationer m m 17
Kontor, data mm 16
Bocker, medier 9
Resor, transporter 4
Ovrigt 17
Totalt 100

Kélla: Sifo Research International, *inkl gratistidningar

Fackpress 2012
Bransch %
Industri 17
Kontor, data mm 14
Organisationer mm 13
Bocker, medier 9
Jordbruk, skogsbruk 7
Byggnadsindustri 7
Ovrigt 33
Totalt 100
TOTALT 2012
Bransch %
Detaljhandel 29
Organisationer m m 10
Livsmedel, drycker, tobak 10
Kontor, data mm 8
Finansiell reklam 7
Bilar, biltilloehor 7
Ovrigt 29
Totalt 100
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Sveriges stérsta annonsdrer, annonseringens férdelning pa medier 2012 (andelar i procent) Markesannonseringen

Varav ili *
Dags-  Storstad Kvalls- Landsorts- Populdr- Fack- Utomhus- Totalt 2012 (mllj kl’)

<t press morgon* tidningar tidningar press press reklam Tv  Radio (milj kr) Detaljhandel 12 408
% Ica 76% 15% 2% 60% 0% 0% 2% 20% 1% 662 Organisationer 4 236
— Telia 51% 25% 13% 13% 1% 0% 3% A% 3% 594 Livsmedel, drycker, tobak 4 165 Z
g Unilever 2% 1% 1% 0% 9% 0% 2%  84% | 1% 563 Kontor, data 3249 '-éJ
0 Elgiganten 41% 18% 3% 20% 0% 0% 5%  49% 4% 540  Eipansiell reklam 3066 2
5 P&G 2% 1% 1% 0% 4% 0% 0% 93% | 0% | 445 Ho .
T WG 58%  16% 2% 39% 0% 0% 5% 36% 2% 434 Egzgrbyrta”rﬁeg?trer 229341'3 =
w Svenska Spel 8% 2% 6% 0% 0% 0% 2% 86% 4% 391 —>O P o
@ Telenor 2%  23% 8% 2% 0% 1% 4%  63% 0% 360  BOcker medier 203 <
w McDonalds 4% 2% 0% 2% 1% 0% 2% 79% | 4% 345  Hygien, kosmetik 1860 >
> L'oreal 3% 2% 1% 0% 13% 0% 1% 82% 0% 342  Sjukvard, halsa 1576 ‘£
< Media Markt 40% 21% 1% 18% 0% 0% 8%  47% 5% 338 Byggnadsindustri 1288 o
(% 3 32% 18% 10% 4% 0% 1% 3%  63% 1% 328  Mobler, hushall 865 >
= Volkswagen 58%  28% 15% 15% 4% 1% 7% 27% 3% 316 Industri 585 Z
i Volvo 49% 17% 8% 24% 1% 1% 5%  41% 3% 300 g markesannonsering 533 <
5 Tele2 47% | 32% 10% 5% 1% 3% 2%  48% 0% 293 Spont, fritid 452

Viasat 3% 0% 3% 0% 0% 0% 6% 90% 0% 276 fisder texti 174

Ikea 35% 13% 1% 20% 3% 0% 8% [ 49% 4% 261 ’

Spendrups 4% 1% 3% 0% 2% 0% 3%  91% 0% 242  -etroleumprodukter 304

Stadium 59% | 29% 2% 29% 1% 0% 0% 39% | 0% 234 Ovriga 966

Sova 54% 28% 1% 25% 0% 0% 0%  46% 0% 228  S:A Total 43 214

*Belopp brutto, fére rabatter
Kélla: TNS SIFO, RM, *Inklusive gratistidningar




Reklaminvesteringar i olika lander, Reklaminvesteringarnas utveckling, per huvudmedier i
traditionella medier i Euro per capita 2011 Varlden, 2005-2011 (Miljarder EURO)

Hong Kong 470

Norge 432 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

Australien 431 Dagspress 95 95 91 81 68 72 69
< Osterrike 406 Popularpress 37 38 37 34 27 29 28
< Schweiz 378 TV n3 n8 no n7z m 133 135
N USA. 339 Radio 27 27 26 24 21 24 24 =
5 Sverige 320 Bio 1,4 1,5 1,6 1,5 1,5 17 1,8

(]

N Danmark 305 Utomhus 19 20 21 21 19 21 22 )
%) Kanada 283 Internet 18 28 35 40 42 53 63 <
) Storbritannien 270 z
il nland 268 Totalt 310 328 332 317 290 335 344 =
=38 NvyaZeeland 267 Férandring (%) 69% 59% 1% -43% -93% 155% 26%
o Belgien 266 <
L Japan 259 >
> Nederlanderna 248 ‘£
< Kuwait 246 0O
X Uruguay 235 il
%) Tyskland 232 Z
E Foérenade <
> arabemiraten 216
wn Irland 206

Portugal 200

Singapore 197

Frankrike 187

Kélla: IRM
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Den nordiska mediemixen Jan-Jun 2012

Kataloger 3%

Radio 3%
Utomhus 3%

Tidskrifter 7%

Bio 0%

Dagspress
31%

DR 13%

TV 18% Internet 23%

Kalla: IRM
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Den europeiska mediemixen 2011

Radio 5%  Bio1%

Utomhus 7% TV 34%

Tidskrifter 10%

Internet 20%
Dagspress
20%

Kalla: IRM
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Sammanfattning

Det finns 168 betalda tryckta dagstidningar i Sverige och
merparten av dessa har digitala kanaler. Dagstidnings-
industrin i Sverige sysselsatter mer an 13 000 manniskor.

[ |
Den betalda dagspressen star fér 22 procent och gratis-
tidningarna for ytterligare 6 procent av allt medieutrym-
me som kdps av annonsorer i Sverige.

|
76 procent av Sveriges befolkning ldser ndgon betald
dagstidning pd vardagar. Och den betalda dagspressen
har en upplaga pa mer an 2,5 miljoner exemplar.

|
Morgonpressen har en bred ldsekrets och annonskampan-
jer ger hdég réckvidd bade pa riket, regionalt och lokalt.
For att uppnd precision i smala malgrupper placeras
annonser specifikt i den redaktionella miljé dar koncept,
budskap och malgrupp passar bést.

| kvéllspressen bygger en annonsér pa kort tid hdég rack-
vidd till en stor malgrupp, bdde genom de tryckta tidning-
arna och genom de digitala kanalerna. En annonsér kan
samtidigt vara malgruppsselektiv i de manga veckomagasi-
nen och manadsmagasinen. De ger hdg réckvidd i intresse-
selektiva malgruppet.

|
38 procent av svenskarna ar positiva till annonser i morgon-
tidningen och det genomsnittliga observationsvardet av
en helsidesannons i dagspress ar 51 procent.

|
42 procent av svenskarna laser en gratistidning en genom-

snittlig dag. | storstaderna laser 64 procent en gratistid-
ning en genomsnittlig dag.
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TU arbetar for fria konkurrenskraftiga medier, for ett
oppet och demokratiskt samhadlle. TU bevakar och
analyserar utvecklingen pa mediemarknaden.

Analyschef:
Fredrik Rogberg, telefon 08-692 46 08
e-post fredrik.rogberg@tu.se

Box 22500 104 22 Stockholm, Kungsgatan 62

www.tu.se * www.dagspress.se

Tryckt p& Osterbergs Tryckeri AB i Nykdping 2013



