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Här hittar du alla grundläggande fakta om dagstidningsmarknaden med 

beskrivningar av mediehusens funktion, både avseende läsarmarknaden och 

rollen som reklammedium. På www.tu.se finns uppdaterad bransch- 

fakta och för dig som behöver annonsinformation om dagstidningar har vi en 

särskild webbplats, www.dagspress.se. 

Trevlig läsning!	
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Betalda dagstidningarnas upplagor 1999-2012	
Antal ex i 1000-tal, vardagar		

	 Morgontidningar 	 Fådagarstidn. 	 Kvällstidningar 	 Dagspress 
	 (utgivn 4-7 dagar) 	 (utgivn 1-3 dagar) 

1999	  2 934    	  379    	  787    	  4 100    

2000	  2 932    	  389    	  768    	  4 089    

2001	  2 950    	  388    	  735    	  4 073    

2002	  2 914    	  392    	  758    	  4 064    

2003	  2 892    	  386    	  777    	  4 055    

2004	  2 866    	  380    	  786    	  4 032    

2005	  2 835    	  395    	  768    	  3 998    

2006	  2 784    	  401    	  743    	  3 928    

2007	  2 738    	  403    	  692    	  3 833    

2008	  2 675    	  389    	  657    	  3 721    

2009	  2 581    	  385    	  625    	  3 591    

2010	  2 499    	  377    	  582    	  3 458    

2011	 2 418	 393	 249*	 3 060

2012	  1 939** 	  396    	  217    	  2 553    	

		    Källa: TS, *fr.o.m 2011 reviderar inte Aftonbladet upplagan via TS, **fr.o.m 2012 reviderar inte DN eller DI upplagan via TS.		

				  

Abonnemang och lösnummer 
- morgontidningar 2012
Abonnerade exemplar	 94%
Lösnummer	 2%
Övriga exemplar	 5%	

Källa: TS	



55

SV
E

N
S

K
A

 M
E

D
IE

H
U

S
 2

0
13

/1
4

da


g
stidnin







g
smarknaden















Dagstidningarnas upplaga 2012 – rangordning efter storlek
Storstadstidningar – vardagar 
					     upplaga  	
Expressen inkl. GT och Kvällsposten		 217 400
Göteborgs-Posten			   200 900
Svenska Dagbladet			   174 400
Sydsvenskan				    103 800
Skånska Dagbladet			   26 800
Dagen					    16 800
	

Dagens Nyheter**			   272 100
Aftonbladet*				    188 100
Dagens Industri **			   98 500	
	

Landsortstidningar – vardagar 
					     upplaga
Helsingborgs Dagblad med Nordvästra 
Skånes Tidningar och 
Landskrona Posten	 72 600
Dalarnas Tidningar A+B-uppl	 54 400
Nerikes Allehanda	 52 700
Nya Wermlands-Tidningen A+B-uppl	49 900
Östgöta Correspondenten	 48 900
Upsala Nya Tidning	 47 700
Borås Tidning	 43 000
Barometern med 
Oskarshamns-Tidningen	 41 000
Norrköpings Tidningar	 39 500
VLT	 36 000
	
	  

Gratistidningar – per nummer 
				    distribuerade ex 
Lokaltidningen Mitt i (31 editioner)	 854 900
Metro, Stockholm (må-fr)	 320 600
Stockholms Innerstadspaket	 189 500
Metro, Göteborg (må-fr)	 147 300
Annonsbladet Dalarna	 130 500
Metro, Skåne (må-fr)	 125 400
Västerås Tidning	 95 100
Uppsalatidningen	 94 400
Linköpings-Posten	 79 100
Kalmarposten	 78 800
Nacka Värmdö Posten	 71 800
Jönköping NU	 69 500
Jönköping NU	 69 500

				    Källa: TS, *Aftonbladet revideras av PwC och är inte jämförbar med TS-upplagan. 
**DN respektive DI reviderar inte upplagan, oreviderad upplaga enligt egen uppgift.
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Antal betalda dagstidningar efter 
utgivningsfrekvens 1990-2012

1990	 13	 84	 67
1995	 14	 86	 70
2002	 15	 78	 75
2003	 15	 77	 74
2004	 15	 78	 74
2005	 16	 74	 78
2006	 16	 71	 79
2007	 16	 70	 83
2008	 16	 69	 83
2009	 16	 69	 86
2010	 16	 69	 86
2011	 13	 69	 88
2012	 12	 64	 92

7 dgr/vecka	 4-6 dgr/vecka	 1-3 dgr/vecka

Antal anställda på 
TU:s medlemsföretag 2012	 	

Journalister	 5 100
Grafiker	 700
Tjänstemän	 3 900
Tidningsdistributörer	 3 500
Övriga	 150
Totalt	 13 350

Källa: TU

Källa: TS
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Läsning av morgontidningar 1996-2012		
Läsare (15-79 år) i procent en genomsnittlig dag		
		

Morgontidningsläsare
i procent 2012

Totalt	 Män	 Kvinnor 	 15-24	 25-44 	 45-64	 65-79

Kön Ålder

100

80

60

40

20

0

	Kön	 Ålder

Källa: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).

År	T otalt	 Män	 Kvinnor	 15-24	 25-44	 45-64	 65-79 
1996	 76	 77	 74	 66	 71	 82	 83
1997	 75	 75	 75	 60	 72	 83	 81
1998	 80	 78	 81	 70	 78	 83	 86
1999	 77	 77	 76	 63	 73	 81	 88
2000	 77	 78	 76	 61	 71	 84	 84
2001	 75	 76	 75	 63	 73	 80	 83
2002	 77	 76	 77	 62	 71	 83	 85
2003	 77	 76	 78	 63	 72	 83	 85
2004	 74	 73	 75	 55	 70	 80	 84
2005	 77	 76	 78	 62	 72	 82	 84
2006	 76	 76	 76	 55	 70	 84	 86
2007	 76	 76	 77	 59	 71	 82	 86
2008	 73	 72	 74	 51	 67	 81	 87
2009	 72	 72	 72	 46	 66	 81	 84
2010	 70	 70	 70	 48	 60	 78	 84
2011	 68	 67	 69	 45	 59	 76	 84
2012	 64	 63	 66	 35	 54	 72	 83

64 63
66

35

54

72

83
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Läsning av kvällstidningar 1996-2012				  
Läsare (15-79 år) i procent en genomsnittlig dag		
		

	Kön	 Ålder

Källa: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).

Kvällstidningsläsare
i procent 2012

Totalt	 Män	 Kvinnor 	 15-24	 25-44 	 45-64	 65-79

100

80

60

40

27 29
25

20

30
27 27

20

0

Kön Ålder

År	T otalt	 Män	 Kvinnor	 15-24	 25-44	 45-64	 65-79 
1996	 28	 33	 25	 30	 28	 31	 24
1997	 29	 32	 26	 29	 29	 31	 21
1998	 28	 31	 25	 28	 29	 29	 24
1999	 29	 31	 27	 30	 30	 31	 22
2000	 28	 31	 26	 26	 28	 30	 27
2001	 30	 33	 27	 30	 32	 32	 24
2002	 29	 33	 25	 29	 31	 32	 20
2003	 31	 35	 28	 28	 34	 32	 28
2004	 32	 35	 29	 34	 33	 32	 29
2005	 32	 34	 31	 27	 33	 35	 27
2006	 34	 37	 32	 30	 40	 36	 25
2007	 33	 36	 30	 30	 39	 34	 26
2008	 31	 33	 29	 22	 34	 34	 27
2009	 30	 33	 28	 25	 34	 32	 27
2010	 33	 36	 31	 26	 35	 36	 34
2011	 30	 33	 27	 24	 33	 31	 30
2012	 27	 29	 25	 20	 30	 27	 27
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Läsning av dagstidningar: Lästider bland läsarna 
(15-79 år) en genomsnittlig dag 2012	

Total dagstidningsläsning 
en genomsnittlig dag 2012

Tid	 Totalt	 15-24	 25-44	 45-64	 65-79
	 %	 %	 %	 %	 %
Morgontidning	 	
mindre än ¼ timme	 23	 51	 38	 20	 8
¼ – ½ timme	 39	 37	 44	 45	 30
½ – 1 timme	 29	 11	 15	 28	 44
mer än 1 timme	 9	 1	 4	 6	 18
genomsnitt minuter	 32	 19	 23	 29	 45
					   
Kvällstidning					   
mindre än ¼ timme	 44	 62	 59	 41	 21
¼ – ½ timme	 33	 27	 27	 35	 41
½ – 1 timme	 19	 6	 12	 19	 32
mer än 1 timme	 4	 4	 2	 5	 7
genomsnitt minuter	 23	 17	 17	 23	 31

Källa: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2012 (bearbetning).

Enbart morgon-
tidning
45 %

Övriga
26%

Enbart 
kvällstidning

9%

Morgon- och 
kvällstidning

19%
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Dagspressen	 76	 75	 77	 57	 70	 83	 91	 65	 74	 78	 69	 80
Morgontidningar	 71	 70	 72	 51	 65	 78	 88	 59	 67	 73	 62	 76
Kvällstidningar	 22	 22	 22	 18	 19	 24	 26	 19	 24	 22	 22	 22
												          

Aftonbladet	 12	 13	 12	 11	 10	 13	 14	 11	 14	 12	 10	 13

Expressen	 11	 11	 11	 9	 10	 12	 14	 10	 12	 11	 12	 11

Dagens Nyheter	 11	 11	 11	 8	 10	 12	 13	 7	 7	 12	 20	 5

Göteborgs-Posten	 6	 6	 6	 5	 5	 7	 8	 4	 5	 7	 14	 2

Svenska Dagbladet	 6	 6	 6	 4	 6	 6	 8	 4	 4	 7	 11	 3

Sydsvenskan	 3	 4	 3	 2	 3	 4	 4	 2	 3	 4	 8	 1

Population (1 000)	 7352	 3697	 3654	 1701	 1890	 1783	 1977	 685	 1156	 4972	 2742	 4610

	 Kön	 Ålder	 Hushållsinkomst	 Stor-	 Övriga
	 Samtliga	 Män	Kvinnor	 15-29	 30-44	 45-59	 60-79	 -168	 168-300	 300+	 stad	 riket

Källa: Orvesto Konsument 2012

Räckvidder i procent vardagar 2012 - betalda tryckta dagstidningar
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Räckvidder i procent söndagar 2012 - betalda tryckta dagstidningar

Dagspressen	 48	 48	 49	 34	 45	 54	 59	 36	 42	 52	 59	 42
Morgontidningar	 33	 33	 34	 22	 30	 37	 43	 24	 26	 37	 49	 24
Kvällstidningar	 23	 23	 23	 17	 22	 26	 27	 18	 23	 24	 22	 24
												          

Aftonbladet	 12	 13	 12	 11	 10	 13	 14	 11	 14	 12	 10	 13

Dagens Nyheter	 11	 11	 11	 8	 10	 12	 13	 7	 7	 12	 20	 5

Expressen	 11	 11	 11	 9	 10	 12	 14	 10	 12	 11	 12	 11

Göteborgs-Posten	 6	 6	 6	 5	 5	 7	 8	 4	 5	 7	 14	 2

Svenska Dagbladet	 6	 6	 6	 4	 6	 6	 8	 4	 4	 7	 11	 3

Sydsvenskan	 3	 4	 3	 2	 3	 4	 4	 2	 3	 4	 8	 1

Population (1 000)	 7352	 3697	 3654	 1701	 1890	 1783	 1977	 685	 1156	 4972	 2742	 4610	

	

	 Kön	 Ålder	 Hushållsinkomst	 Stor-	 Övriga
	 Samtliga	 Män	Kvinnor	 15-29	 30-44	 45-59	 60-79	 -168	 168-300	 300+	 stad	 riket

Källa: Orvesto Konsument 2012



1212
SV

E
N

S
K

A
 M

E
D

IE
H

U
S

 2
0

13
/1

4

LÄ
S

A
R

N
A

Räckvidder i procent vardagar 2012 - samannonspaket
	 Kön	 Ålder	 Hushållsinkomst	 Stor-	 Övriga
	 Samtliga	 Män	 Kvinnor	 15-29	 30-44	 45-59	 60-79	 -168	 168-300	 300+	 stad	 riketRäckvidd (1 införande)

Räckvidd (>1  införande)

Källa: Orvesto Konsument 2012

Svea	 58	 57	 59	 39	 50	 65	 76	 47	 57	 60	 45	 66
Mediekompaniet - Ibladning	 51	 51	 52	 35	 45	 57	 67	 42	 52	 53	 22	 67
Svea Weekend	 47	 46	 47	 32	 40	 52	 61	 36	 43	 49	 43	 49
Mediekompaniet - Print	 42	 41	 43	 27	 35	 47	 57	 36	 45	 42	 7	 63
Riksmedia	 26	 25	 28	 17	 25	 30	 33	 23	 27	 27	 25	 27
Metro Metropol	 18	 18	 19	 21	 18	 17	 15	 21	 18	 18	 34	 9
Riksmedia - Gratistidningar	 18	 16	 19	 11	 18	 20	 21	 15	 17	 19	 22	 15
08Mälardalen	 17	 17	 17	 13	 16	 19	 21	 13	 14	 19	 23	 14
Lokaltidningen Mitt i	 13	 12	 14	 9	 15	 15	 13	 10	 10	 15	 35	 0
Hela Skåne	 10	 10	 10	 7	 9	 11	 12	 10	 9	 10	 13	 8
Lokaltidningen	 10	 9	 11	 5	 9	 11	 13	 9	 10	 10	 8	 11
DirektPress - Total	 10	 9	 10	 6	 10	 11	 11	 9	 9	 10	 16	 6
Mediekompaniet - Gratistidn.	 10	 9	 11	 7	 9	 11	 12	 9	 11	 10	 4	 13
Riksmedia - Pren. tidningar	 10	 10	 10	 6	 8	 11	 14	 9	 11	 10	 4	 13
Mittmedia	 7	 7	 7	 5	 6	 8	 10	 7	 8	 7	 0	 12
Norrgruppen Tidning	 4	 4	 4	 3	 3	 4	 5	 3	 4	 4	 0	 7
Hallpress Max	 4	 4	 4	 3	 3	 5	 5	 4	 4	 4	 0	 7
Värmlandsmixen	 3	 3	 3	 2	 2	 3	 4	 3	 3	 3	 0	 4
Nu-tidningarna	 2	 2	 2	 1	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 0	 3
Dalarnas Tidningar	 2	 2	 2	 1	 1	 2	 3	 2	 2	 2	 0	 3

Impact (4-vvvs)	 44	 44	 43	 37	 42	 47	 47	 36	 44	 45	 40	 46
Citypaketet (3-vvv)	 28	 28	 27	 24	 27	 29	 30	 21	 22	 30	 52	 14
Sthlm Trippel (Svd/Metro/
Aftonbladet 1-2/4)	 16	 16	 17	 16	 16	 17	 17	 15	 14	 17	 31	 8
Hela Skåne (3 inf)	 12	 12	 12	 11	 12	 13	 13	 12	 11	 12	 16	 10
Supernöje (Metro Sthlm/
Aftonbladet 1-2/4)	 12	 11	 12	 13	 12	 12	 10	 12	 11	 12	 24	 5
												          
Population (1 000)	 7352	 3697	 3654	 1701	 1890	 1783	 1977	 685	 1156	 4972	 2742	 4610
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Gratistidningar	 42	 40	 44	 37	 44	 45	 43	 39	 39	 44	 64	 28
Metro Stockholm, 6 nr/vecka	 10	 9	 10	 11	 10	 10	 8	 10	 9	 10	 20	 4
Metro Göteborg, 6 nr/vecka	 5	 5	 5	 6	 5	 5	 4	 6	 5	 5	 9	 3
Metro Skåne, 6 nr/vecka	 4	 4	 4	 5	 4	 4	 3	 5	 4	 4	 6	 3
Mitt i Söderort, 1 nr/vecka	 3	 2	 3	 2	 3	 3	 2	 2	 3	 3	 7	 0
City Malmö, 5 nr/vecka	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 1	 3	 2	 2	 4	 0
Annonsbladet Dalarna	 2	 1	 2	 1	 1	 2	 2	 2	 2	 2	 0	 3
Lokaltidningen Malmö	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 3	 1
Västerås Tidning, 1 nr/vecka	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 0	 2
Mitt i Södermalm, 1 nr/vecka	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 3	 0
Mitt i Botkyrka, 1 nr/vecka	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 2	 0
												          
Population (1 000)	 7352	 3697	 3654	 1701	 1890	 1783	 1977	 685	 1156	 4972	 2742	 4610

Räckvidder i procent vardagar 2012 - gratistidningar

	 Kön	 Ålder	 Hushållsinkomst	 Stor-	 Övriga
	 Samtliga	 Män	 Kvinnor	 15-29	 30-44	 45-59	 60-79	 -168	 168-300	 300+	 stad	 riket

Källa: Orvesto Konsument 2012, *Gratistidningar och annonspaket i urval
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MK Tidningsnätet	 30	 30	 29	 36	 32	 28	 25	 27	 28	 31	 23	 34
aftonbladet.se	 51	 55	 47	 59	 62	 50	 35	 40	 44	 56	 49	 52
expressen.se	 27	 30	 24	 24	 31	 28	 25	 24	 24	 29	 25	 28
dn.se	 21	 24	 18	 22	 27	 19	 17	 20	 17	 23	 29	 17
svd.se	 21	 24	 18	 21	 25	 20	 18	 20	 17	 23	 29	 16
di.se	 8	 14	 3	 6	 11	 9	 8	 4	 4	 10	 12	 6
gp.se	 7	 8	 6	 7	 9	 7	 5	 6	 6	 7	 14	 2
sydsvenskan.se	 6	 6	 5	 5	 7	 6	 4	 5	 5	 6	 12	 2
hd.se	 3	 4	 3	 3	 4	 3	 3	 3	 2	 3	 1	 4
dt.se	 3	 3	 2	 3	 3	 3	 3	 3	 3	 3	 1	 4
unt.se	 2	 2	 2	 2	 3	 2	 2	 2	 2	 2	 1	 3
vk.se	 2	 2	 2	 2	 2	 1	 2	 3	 2	 2	 1	 3
na.se	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 2	 0	 2
corren.se	 2	 2	 1	 2	 2	 2	 1	 2	 2	 2	 0	 2
skanskan.se 	 2	 2	 1	 2	 2	 2	 1	 2	 1	 2	 2	 1
nsd.se	 1	 2	 1	 1	 2	 2	 1	 1	 2	 2	 1	 2
op.se	 1	 2	 1	 2	 2	 2	 1	 1	 2	 1	 1	 2
bt.se 	 1	 2	 1	 1	 2	 1	 1	 1	 1	 2	 1	 2
st.se 	 1	 1	 1	 1	 2	 1	 1	 1	 2	 1	 0	 2
nwt.se	 1	 2	 1	 1	 2	 1	 1	 2	 1	 1	 0	 2
vlt.se	 1	 2	 1	 1	 2	 2	 1	 1	 1	 2	 0	 2
smp.se 	 1	 1	 1	 2	 2	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 2
smp.se	 1	 1	 1	 2	 2	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 2
allehanda.se	 1	 2	 1	 1	 1	 1	 1	 2	 1	 1	 0	 2
barometern.se 	 1	 2	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 2
kuriren.nu	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 1	 0	 2
Population (000’)	 7221	 3631	 3590	 1772	 1900	 1743	 1807	 724	 1257	 4601	 2612	 4609

Veckoräckvidder (Riket) i procent 2013 - dagstidningssajter
	 Kön	 Ålder	 Hushållsinkomst	 Stor-	 Övriga
	 Samtliga	 Män	 Kvinnor	 15-29	 30-44	 45-59	 60-79	 -168	 168-300	 300+	 stad	 riket

Källa: Orvesto Internet 2013
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Total nettoräckvidd för tryckt tidning + sajt (+ mobil + app) - 12 månaders utveckling

Källa: SIFO Orvesto Dag (tryckt tidning) samt SIFO Orvesto Internet (tidningssajt) + SIFO Orvesto Mobil (mobil). 
Streckade linjer visar nettoräckvidd inklusive mobilt surfande.
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Antal unika besökare (webbläsare) 
dagstidningssajter vecka 38 2013		

Dagstidningssurfande
Nätverk av dagstidningssajter, vecka 38 2013

aftonbladet.se	  5 065 107    
expressen.se	  2 285 396    
svd.se	  1 504 441    
dn.se	  1 472 676    
di.se	  785 142    
gp.se	  542 730    
sydsvenskan.se	  452 436    
hd.se	  262 229    
dt.se	  212 215    
na.se	  188 028    
unt.se	  182 250    
vk.se	  173 770    
barometern.se	  145 702    
nsd.se	  136 881    
nt.se	  135 154    
corren.se	  132 455    
st.nu	  131 237    
allehanda.se	  122 503    
kuriren.nu	  108 334

MK Tidningsnätet	  3 253 376    
Citypaketet Webb	  2 183 040    
MittMedia	  845 907    
Västpaketet	  824 097    
Hela Skåne	  789 071    
Norrgruppen Webb	  501 458    
vk.se + folkbladet.se	  216 005    
st.nu + Dagbladet.se	  164 940    

Källa: KIA Index

KIA Index, avser unika webbläsare
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Nätverk av dagstidningssajter, vecka 22 2013

Dagstidningssajter, vecka 38 2013	

Aftonbladet	  3 311 372    
Expressen	  887 240    
MK Mobil Nätverk	  592 449    
Svenska Dagbladet	  551 493    
Dagens Nyheter	  429 884    
Nerikes Allehanda	  74 825    
Helsingborgs Dagblad	  68 760    
Västerbottens-Kuriren	  47 741    
Vestmanlands Läns Tidning	  37 477    
Göteborgs-Posten	  33 338    
Upsala Nya Tidning	  31 650    
Norrländska Socialdemokraten	  30 657    
Östgöta Correspondenten	  28 379    
Norrköpings Tidningar	  27 847    
Länstidningen Södertälje	  20 298    

Skånska Dagbladet	  20 192    
Norrbottens-Kuriren	  19 194    
Piteå-Tidningen	  18 298    
Norran	  16 923    
Sydsvenskan	  16 465    
TTEla	  16 425    
Bohusläningen	  16 053    
Kristianstadbladet	  14 097    
Allehanda.se	  11 420    
Hallandsposten	  11 224    
Hela Gotland	  10 303    
Nya Wermlands-Tidningen	  9 394    
Hallands Nyheter	  9 393    
Hela Hälsingland	  7 155    
Ystads Allehanda	  7 091        
	
	          

Källa: KIA Index Mobil

Mobilt surfande på dagstidningssajter
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Printmedia går mot strömmenKampanjeffekter i dagspress 2012		
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I motsats till andra medier fortsätter annons-
effektiviteten i dagspress att vara hög. 40-50 
procent av de som läser en dagstidning kommer 
ihåg att man sett en annons och en tredjedel ställer 
sig positiva till annonser generellt, enligt statistik från 
RAM som under de senaste sju åren låtit över 50 000 
läsare bedöma annonser i svenska dagstidningar. 
Resultatet visar att, trots att läsarantalet sjunker, så är 
hågkomsten av annonserna fortfarande mycket hög.

”Helsidesannonser är fortfarande ett mycket effektivt 
sätt att annonsera i Sverige. Den ökande reklam-
tröttheten som vi märker av inom andra medier är 
nästan obefintlig när det gäller just tidningar i 
pappersformat”, säger Staffan Hultén på RAM.

Källa: RAM 
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Allmän inställning till reklam i olika medier 2012

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Reklam i mobilen

Web-radio reklam

Web-TV reklam

Radio-reklam

TV-reklam

Annonser i telefonkataloger

Reklambilagor i morgontidning

Reklamtavlor & a�schpelare

Direktreklam i brevlådan

Annonser i kvällstidningar

Annonser på internet

Annonser i populärpress

Annonser i gratistidningar

Annonser i fackpress

Butiksreklam

Bioreklam

Annonser i morgontidningar

Ganska eller mycket positiv

Varken eller

Ganska eller mycket negativ

Källa: Orvesto Konsument 2012	
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Reklaminvesteringar 2012, medie-
utrymme totalt 31 836 milj kr

Storstadspress 8%

Landsortspress 12%

Kvällspress 2%

Populärpress 3%

Fackpress 3%

TV 19%

Radio 2%
Bio 0%

Utomhusreklam 3%
Gratistidningar 6%

Annonsblad 1%
Gratistidskrifter 1%

Bilagor 2%

Kataloger  2%

ODR/ADR 12%

Internet 24%

Butiksmedia 0%

Text-TV 0%

Mobilmarknadsföring 1%

	 2006	 2007	 2008	 2009	 2010	 2011	 2012
Dagspress	 29,5	 28,6	 27,1	 25,1	 25,5	 24,6	 21,6
   Storstadspress	 11,3	 11,2	 10,1	 9,0	 9,2	 8,8	 7,6
   Landsortspress	 15,1	 14,7	 14,3	 13,6	 13,6	 13,2	 11,7
   Kvällspress	 3,2	 2,7	 2,7	 2,5	 2,7	 2,5	 2,3
Populärpress	 2,6	 2,5	 2,8	 2,4	 2,4	 2,3	 2,7
Fackpress	 5,4	 5,3	 5,0	 4,1	 3,9	 3,7	 2,8
Tv	 15,3	 14,7	 15,4	 15,5	 16,9	 17,9	 18,6
Text-tv	 0,1	 0,1	 0,1	 0,1	 0,0	 0,0	 0,0
Radio	 2,0	 2,0	 2,2	 2,3	 2,2	 2,4	 2,1
Bio	 0,2	 0,3	 0,3	 0,4	 0,4	 0,4	 0,4
Utomhusreklam	 3,6	 3,3	 3,3	 3,4	 3,5	 3,4	 3,2
Gratistidningar	 6,3	 6,2	 5,9	 5,9	 6,2	 6,1	 5,8
Annonsblad	 0,6	 0,6	 0,6	 0,7	 0,7	 0,7	 0,6
Gratistidskrifter	 1,6	 1,6	 1,5	 1,4	 1,3	 1,4	 1,4
Bilagor 	 1,2	 1,5	 1,5	 1,6	 1,4	 1,4	 1,5
Kataloger	 6,7	 6,5	 5,9	 5,5	 3,6	 2,2	 1,5
Direktreklam	 14,8	 13,9	 13,3	 14,0	 12,9	 12,4	 12,1
Internet	 10,0	 12,8	 14,9	 17,6	 18,6	 20,2	 24,2
Butiksmedia	 0,2	 0,2	 0,2	 0,2	 0,3	 0,3	 0,3
Mobilmarknadsföring	 0,0	 0,0	 0,1	 0,2	 0,2	 0,6	 1,2
Totalt	 100	 100	 100	 100	 100	 100	 100

Reklaminvesteringarna, medieutrymme 2006-2012
(andelar i procent)	 			 

Källa: IRM	



2121

SV
E

N
S

K
A

 M
E

D
IE

H
U

S
 2

0
13

/1
4

A
N

N
O

N
smarknaden















Utveckling av tryckta tidningars annonsvolym 1990-2012
(index 100=1990) 

Dagstidningarnas annonsvolymer 2012	
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Källa: TU

Storstadsmorgontidningar	 128 295	 2 410
Kvällstidningar	 83 011	 747
Landsortstidningar	 432 622	 3 720
Dagspress Totalt	 643 928	 6 878

Spaltmeter	 Mkr
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Storstadsmorgontidn.*	 2012	 Kvällstidningar	 2012	 Landsortstidningar	 2012	P opulärpress	 2012	 Fackpress	 2012
Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %
Detaljhandel	 32	 Detaljhandel	 20	 Detaljhandel	 53	 Detaljhandel	 17	 Industri	 17
Organisationer m m	 23	 Bilar, biltillbehör	 15	 Organisationer m m	 14	 Hygien, kosmetik	 12	 Kontor, data mm	 14
Resor, transporter	 8	 Resor, transporter	 10	 Bilar, biltillbehör	 10	 Byggnadsindustri	 11	 Organisationer m m	 13
Bilar, biltillbehör	 7	L ivsmedel, drycker, tobak	 10	 Resor, transporter	 5	L ivsmedel, drycker, tobak	 10	 Böcker, medier	 9
Kontor, data mm	 6	 Kontor, data mm	 9	 Byggnadsindustri	 4	 Möbler, hushåll	 8	 Jordbruk, skogsbruk	 7
Byggnadsindustri	 4	 Finansi ell reklam	 9	 Böcker, medier	 3	 Sjukvård, hälsa	 7	 Byggnadsindustri	 7
Övrigt	 20	 Övrigt	 27	 Övrigt	 11	 Övrigt	 35	 Övrigt	 33
Totalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100
										        
Tv	 2012	R adio	 2012	 Utomhusreklam	 2012	 Bio	 2012	TOT ALT	 2012
Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %	 Bransch	 %
Detaljhandel	 23	 Detaljhandel	 29	 Detaljhandel	 29	L ivsmedel, drycker, tobak	 19	 Detaljhandel	 29
Livsmedel, drycker, tobak	 16	 Bilar, biltillbehör	 9	 Böcker, medier	 12	 Detaljhandel	 18	 Organisationer m m	 10
Finansiell reklam	 11	 Organisationer m m	 9	 Kontor, data mm	 11	 Organisationer m m	 17	L ivsmedel, drycker, tobak	 10
Kontor, data mm	 10	 Finansiell reklam	 8	 Resor, transporter	 9	 Kontor, data mm	 16	 Kontor, data mm	 8
Hygien, kosmetik	 8	 Kontor, data mm	 8	L ivsmedel, drycker, tobak	 8	 Böcker, medier	 9	 Finansiell reklam	 7
Sjukvård, hälsa	 5	 Resor, transporter	 8	 Organisationer m m	 7	 Resor, transporter	 4	 Bilar, biltillbehör	 7
Övrigt	 27	 Övrigt	 29	 Övrigt	 24	 Övrigt	 17	 Övrigt	 29
Totalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100	T otalt	 100

Märkesannonseringens fördelning inom olika medier 2012

Källa: Sifo Research International, *inkl gratistidningar



2323

SV
E

N
S

K
A

 M
E

D
IE

H
U

S
 2

0
13

/1
4

A
N

N
O

N
smarknaden















Märkesannonseringen 
2012 (milj kr)*
Detaljhandel	 12 408
Organisationer	 4 236
Livsmedel, drycker, tobak	 4 165
Kontor, data	 3 249
Finansiell reklam	 3 066
Bilar, biltillbehör	 2 946
Resor, transporter	 2 310
Böcker, medier	 2 031
Hygien, kosmetik	 1 860
Sjukvård, hälsa	 1 576
Byggnadsindustri	 1 288
Möbler, hushåll	 865
Industri	 585
Ej märkesannonsering	 533
Sport, fritid	 452
Kläder, textil	 374
Petroleumprodukter	 304
Övriga	 966
S:A Total	 43 214
*Belopp brutto, före rabatter	

		  Varav										        
	 Dags-	 Storstad	 Kvälls-	 Landsorts-	P opulär-	 Fack-	 Utomhus-			T   otalt 
	 press	 morgon*	 tidningar	 tidningar	 press	 press	 reklam	T v	R adio	 (milj kr)

Ica                         	 76%	 15%	 2%	 60%	 0%	 0%	 2%	 20%	 1%	 662
Telia	 51%	 25%	 13%	 13%	 1%	 0%	 3%	 41%	 3%	 594
Unilever	 2%	 1%	 1%	 0%	 9%	 0%	 2%	 84%	 1%	 563
Elgiganten	 41%	 18%	 3%	 20%	 0%	 0%	 5%	 49%	 4%	 540
P&G	 2%	 1%	 1%	 0%	 4%	 0%	 0%	 93%	 0%	 445
KF	 58%	 16%	 2%	 39%	 0%	 0%	 5%	 36%	 2%	 434
Svenska Spel	 8%	 2%	 6%	 0%	 0%	 0%	 2%	 86%	 4%	 391
Telenor	 32%	 23%	 8%	 2%	 0%	 1%	 4%	 63%	 0%	 360
McDonalds	 4%	 2%	 0%	 2%	 1%	 0%	 12%	 79%	 4%	 345
L’oreal	 3%	 2%	 1%	 0%	 13%	 0%	 1%	 82%	 0%	 342
Media Markt	 40%	 21%	 1%	 18%	 0%	 0%	 8%	 47%	 5%	 338
3	 32%	 18%	 10%	 4%	 0%	 1%	 3%	 63%	 1%	 328
Volkswagen	 58%	 28%	 15%	 15%	 4%	 1%	 7%	 27%	 3%	 316
Volvo	 49%	 17%	 8%	 24%	 1%	 1%	 5%	 41%	 3%	 300
Tele2	 47%	 32%	 10%	 5%	 1%	 3%	 2%	 48%	 0%	 293
Viasat	 3%	 0%	 3%	 0%	 0%	 0%	 6%	 90%	 0%	 276
Ikea	 35%	 13%	 1%	 20%	 3%	 0%	 8%	 49%	 4%	 261
Spendrups	 4%	 1%	 3%	 0%	 2%	 0%	 3%	 91%	 0%	 242
Stadium	 59%	 29%	 2%	 29%	 1%	 0%	 0%	 39%	 0%	 234
Sova	 54%	 28%	 1%	 25%	 0%	 0%	 0%	 46%	 0%	 228

Sveriges största annonsörer, annonseringens fördelning på medier 2012 (andelar i procent)

Källa: TNS SIFO, RM, *Inklusive gratistidningar
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Reklaminvesteringar i olika länder, 
traditionella medier i Euro per capita 2011	

Reklaminvesteringarnas utveckling, per huvudmedier i 
Världen, 2005-2011 (Miljarder EURO)

Hong Kong	 470
Norge	 432
Australien	 431
Österrike	 406
Schweiz	 378
USA	 339
Sverige	 320
Danmark	 305
Kanada	 283
Storbritannien	 270
Finland	 268
Nya Zeeland	 267
Belgien	 266
Japan	 259
Nederländerna	 248
Kuwait	 246
Uruguay	 235
Tyskland	 232
Förenade 
arabemiraten	 216
Irland	 206
Portugal	 200
Singapore	 197
Frankrike	 187

320

268

432

305

Källa: IRM	

	 2005	 2006	 2007	 2008	 2009	 2010	 2011
Dagspress	 95	 95	 91	 81	 68	 72	 69
Populärpress	 37	 38	 37	 34	 27	 29	 28
TV	 113	 118	 119	 117	 111	 133	 135
Radio	 27	 27	 26	 24	 21	 24	 24
Bio	 1,4	 1,5	 1,6	 1,5	 1,5	 1,7	 1,8
Utomhus	 19	 20	 21	 21	 19	 21	 22
Internet	 18	 28	 35	 40	 42	 53	 63

Totalt	 310	 328	 332	 317	 290	 335	 344
Förändring (%)	 6,9%	 5,9%	 1,1%	 -4,3%	 -9,3%	 15,5%	 2,6%
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Den nordiska mediemixen Jan-Jun 2012

Dagspress 
31%

Internet 23%

Tidskrifter 7%

Radio 3%
Bio 0%

Utomhus 3%

Kataloger 3%

TV 18%

DR 13%

Källa: IRM	
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Dagspress 
20%

TV 34%

Tidskrifter 10%

Bio 1%Radio 5%

Utomhus 7%

Internet 20%

Den europeiska mediemixen 2011

Källa: IRM	
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Det finns 168 betalda tryckta dagstidningar i Sverige och 
merparten av dessa har digitala kanaler. Dagstidnings-
industrin i Sverige sysselsätter mer än 13 000 människor. 

n

Den betalda dagspressen står för 22 procent och gratis-
tidningarna för ytterligare 6 procent av allt medieutrym-
me som köps av annonsörer i Sverige. 

n

76 procent av Sveriges befolkning läser någon betald 
dagstidning på vardagar. Och den betalda dagspressen 
har en upplaga på mer än 2,5 miljoner exemplar. 

n

Morgonpressen har en bred läsekrets och annonskampan-
jer ger hög räckvidd både på riket, regionalt och lokalt. 
För att uppnå precision i smala målgrupper placeras 
annonser specifikt i den redaktionella miljö där koncept, 
budskap och målgrupp passar bäst.

I kvällspressen bygger en annonsör på kort tid hög räck-
vidd till en stor målgrupp, både genom de tryckta tidning-
arna och genom de digitala kanalerna. En annonsör kan 
samtidigt vara målgruppsselektiv i de många veckomagasi-
nen och månadsmagasinen. De ger hög räckvidd i intresse-
selektiva målgrupper.

n

38 procent av svenskarna är positiva till annonser i morgon-
tidningen och det genomsnittliga observationsvärdet av 
en helsidesannons i dagspress är 51 procent. 

n

42 procent av svenskarna läser en gratistidning en genom-
snittlig dag. I storstäderna läser 64 procent en gratistid-
ning en genomsnittlig dag.

Sammanfattning



TU arbetar för fria konkurrenskraftiga medier, för ett
öppet och demokratiskt samhälle. TU bevakar och

analyserar utvecklingen på mediemarknaden.

Analyschef:
Fredrik Rogberg, telefon 08-692 46 08

e-post fredrik.rogberg@tu.se

Box 22500  104 22 Stockholm, Kungsgatan 62 
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