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| den hér skriften hittar du grundlaggande fakta om dagstidningsféretagens marknad
— hur den ser ut i Sverige och i ett internationellt perspektiv.

Hér finns information om hur dagstidningarna, pa papper och nat, fungerar pa lasar-
marknaden och i rollen som reklammedium.

Vill du hélla dig uppdaterad foreslar vi att du d& och da gar in pa Tidningsutgivarnas

webbplats WWwWWw.tu.se. Dar finns aktuell information och branschfakta samt
adressuppagifter till alla tidningar utgivna av Tidningsutgivarnas medlemmar.

For dig som behdver annonsinformation om dagstidningarna har vi en sarskild
webbplats: Www.dagspress.se.

Trevlig l&sning!
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Dagspressens upplageutveckling Dagspressens upplagor 1990-2005
1990-2005 Antal ex i 1000-tal, vardagar

(index 100=1990)
Morgontidningar Fadagarstidn. Kvallstidningar Dagspress

(utgivn 4-7 dagar) (utgivn 1-3 dagar) totalt
120 1990 3374,9 415,6 1125,1 49156
110 1995 3158,5 403,5 912,8 44748
100 ——_ 1996 2988,6 406,4 885,8 42808
" e 1997 30018 360,4 869,0 42312
o \\/ | 1998 2984,2 366,1 822,9 41732
60 1999 2934,0 379,0 786,5 4099,5
50 2000 29315 389,1 768,2 4088,5
40 2001 2949,5 388,4 735,3 4073,2
S > F PP P LS FPS F P> 2002 2913,5 392,3 757,7 4 063,5
2003 2891,5 386,4 777,1 4055,0
Morgontidningar Kvilistidningar Dagspress totalt 2004 2 865,9 379,7 786,2 4 031,8
2005 2834,6 395,1 768,4 3 998,1

Kélla: TS




Sveriges storsta dagstidningar
efter upplaga, helar 2005

Storstadstidningar - vardagar Landsortstidningar - vardagar Dagstidningar - séndagar
Upplaga Upplaga Upplaga
Aftonbladet 429 000 Helsingborgs Dagblad 84 000 Aftonbladet 501 000
Dagens Nyheter 363 100 Dalarnas Tidningar 65 000 Expressen/GT/KvP 462 100
Expressen/GT/KvP 339 400 Nerikes Allehanda 62 000 Dagens Nyheter 392 900
Goteborgs-Posten 245900 Ostgéta Correspondenten 60 300 Goteborgs-Posten 267 200
Svenska Dagbladet 187 100 Upsala Nya Tidning 58 500 Svenska Dagbladet 196 000
Sydsvenskan 129 300 Nya Wermlands-Tidningen 57 300 Sydsvenskan 145 500
Dagens Industri 117 500 Boras Tidning 49 200 Helsingborgs Dagblad 85 200
Skanska Dagbladet 40 200 Norrkdpings Tidningar 48 100 Nerikes Allehanda 62 200
Dagen 19 400 VLT 46 200 Upsala Nya Tidning 58 100
Barometern OT 43 900 Boras Tidning 49 300

Kélla: TS




Antal dagstidningar efter utgivningsfrekvens 1980-2005 Antal unika besdkare (webblasare)
7 dgr/vecka 4-6 dgr/vecka 1-3 dgr/vecka dagstidningssajter vecka 12 2006
1980 14 80 70
1990 13 84 67 Aftonbladet.se 3 487 538
1995 14 86 70 Expressen.se 1570 411
ggg? ]g gg ;g DN.se 916 940
2002 15 78 75 Di.se 472 101
5003 15 77 74 SvD.se 441 787
2004 15 78 74 Sydsvenskan.se 157 961
2005 16 74 78 Hd.se 94 813
Na.se 76 699
Abonnemang och I6snummer g”t-se ;? 6‘2‘?
- morgontidningar 2005 orren.se
Totalt Kaélla: KIA Index
Abonnerade exemplar 93%
i Antal dagstidningar
0,
Lésnummer 2% P& nétet 2005; 117
Ovriga exemplar 5%

Kélla: TS




Dagstidningarnas intékter 2004 (ca milj. Kr)

Upplageintakter
Annonsintékter
Ovriga intakter

Totalt

Driftstéd

Totalt

Dagstidningarnas kostnader 2004 (ca milj. Kr)

Papperskostnad

Insatsvaror inkl kdpt redaktionsmaterial

Distributionskostnader
Personalkostnader
Avskrivningar

Ovriga kostnader
Totalt

7124
7 606
1998
16 728
364

17 092

1571
1671
2817
5 621
472
4120
16 273

Dagstidningarnas intaktsstruktur 2004
Storstadsmorgon- Kvills- Landsorts-

tidningar tidningar tidningar Totalt
Upplageintakter 41% 74% 44% 48%
Annonsintakter 59% 26% 56% 52%

Antal anstéllda pa dagstidningarna 31/12 2004

Journalister 5392
Grafiker 2929
Tjanstemén 4 685
Tidningsdistributérer 12 271
Ovriga 251
Totalt 25 528

Uppgifterna avser Tidningsutgivarnas medlemsféretag.

Kaélla: Tidningsutgivarna




Morgontidningslisare Lasning av morgontidningar 1990-2005
i procent 2005 Lasare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
Kon Alder
Ar Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79
100 1990 78 79 76 65 76 84 83
1991 77 79 74 65 77 82 79
80 1992 74 73 74 61 73 79 83
1993 77 77 76 64 75 83 82
1994 76 76 77 65 71 82 86
60 1995 76 76 76 65 73 82 83
1996 76 77 74 66 71 82 83
20 1997 75 75 75 60 72 83 81
1998 80 78 81 70 78 83 86
1999 77 77 76 63 73 81 88
20 2000 77 78 76 61 71 84 84
2001 75 76 75 63 73 80 83
0 2002 77 76 77 62 71 83 85
Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 2003 77 76 78 63 72 83 85
. 2004 74 73 75 55 70 80 84
Koén Alder
2005 77 76 78 62 72 82 84

Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2005 (bearbetning)




Kvallstidningslasare Lasning av kvillstidningar 1990-2005

i procent 2005 Lisare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
Kén Alder

100 Ar Totalt Mén  Kvinnor  15-24 25-44 45-64 65-79
1990 32 36 29 37 36 31 22
1991 35 39 32 38 37 35 29
80 1992 32 36 28 32 35 33 23
1993 31 34 28 33 33 32 22
o 1994 30 33 27 34 31 32 24
1995 28 32 24 30 29 31 18
1996 28 33 25 30 28 31 24
" 1997 29 32 26 29 29 31 21
1998 28 31 25 28 29 29 24
1999 29 31 27 30 30 31 22
20 2000 28 31 26 26 28 30 27
2001 30 33 27 30 32 32 24
. 2002 29 33 25 29 31 32 20
Totalt Man  Kvinnor  15-24  25-44 45-64 65-79 2003 31 35 28 28 34 32 28
o Aisor 2004 32 35 29 34 33 32 29
2005 32 34 31 27 33 35 27

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2005 (bearbetning)




Total dagstidningsldsning Lasning av dagstidningar: Lastider bland lasarna
en genomsnittlig dag 2005 (15-79 ar) en genomsnittlig dag 2005
Morgon- och Tid Totalt 15-24 25-44 45-64 65-79
kvéllstidning % % % % %
24% Morgontidning
mindre &n 1/4 timme 22 49 30 15 ®
Suriga 1/4-1/2 timme 46 41 52 48 38
15% 1/2-1 timme 26 10 17 30 41
mer &n 1 timme 6 0 2 6 15
genomsnitt minuter 30 18 24 31 42
Kvillstidning
mindre &n 1/4 timme 32 42 41 28 19
viliotianing 1/4-1/2 timme 45 45 46 47 40
8% Enbart morgon- 1/2—-1 timme 19 12 11 23 32
g mer an 1 timme 3 1 2 2 9
genomsnitt minuter 25 20 21 26 34

Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2005 (bearbetning)
Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2005.




Lisning av olika amnesomraden i morgontidningen 2005
andel i % som anger att de laste nagon av féljande &mnesomraden senast de laste morgontidningen

Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Lokala nyheter 88 86 90 78 89 92 92 85 90 89 82 91
Inrikesnyheter 75 74 76 62 74 80 83 71 75 78 82 71
Utrikesnyheter 64 66 63 52 62 69 73 60 64 67 73 59
Familjenytt 51 37 66 26 51 59 70 45 54 53 36 59
Sport 46 62 29 42 46 46 49 37 44 49 44 47
Kultur & Noje 58 49 66 61 59 57 54 56 58 59 65 54
Ledarsida och debatt 34 33 34 20 26 37 52 33 34 35 38 32
Bors & ekonominyheter 27 36 18 14 26 32 38 17 23 32 34 24
Tv & radioprogram 66 62 69 63 65 63 72 66 68 65 63 67
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kiéilla: Orvesto Konsument 2005




Rackvidder i procent vardagar 2005, dagstidningar och samannonspaket

Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Dagspressen 85 85 86 74 83 91 94 77 84 89 79 89
Morgontidningar 79 78 80 64 76 86 90 68 76 84 68 84
Kvéllstidningar 32 34 31 33 32 34 31 30 33 32 30 34
Aftonbladet 20 21 19 22 21 21 18 19 21 20 17 22
Dagens Industri 6 8 4 3 7 8 6 2 3 8 8 5
Dagens Nyheter 13 13 13 12 13 15 13 9 10 16 27 6
Expressen 17 17 17 17 17 18 17 16 17 17 18 17
Goteborgs-Posten 8 8 8 7 8 9 9 6 7 9 17 4
Svenska Dagbladet 7 7 7 5 6 7 9 o) S 8 13 4
Sydsvenskan 6 6 6 5 5 6 7 5 5 6 12 2
Addmera 9 9 9 7 8 10 11 8 9 9 2 12
FLT Riks 22 22 23 17 20 26 27 20 23 23 1 33
RiksMedia 29 28 29 21 26 32 35 25 28 30 19 33
Stormarknadspress 14 14 14 11 13 16 17 13 14 15 2 20
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kiélla: Orvesto Konsument 2005




Rackvidder i procent sondagar 2005, dagstidningar

Kon Alder Hushéllsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

Samtliga Mén Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Dagspressen 59 59 60 52 59 64 62 48 55 65 72 53
Morgontidningar 38 37 38 30 36 42 43 28 32 44 60 27
Kvallstidningar 34 34 33 32 34 36 31 28 33 35 30 35
Aftonbladet 20 21 19 20 21 22 16 16 20 21 16 22
Dagens Nyheter 13 13 13 11 13 15 13 9 10 16 26 7
Expressen 19 19 19 18 19 20 18 16 18 20 19 19
Goteborgs-Posten 8 8 8 7 8 9 9 6 7 10 16 4
Svenska Dagbladet 7 7 6 5 6 7 9 5 4 8 12 4
Sydsvenskan 6 6 6 5 6 6 7 5 6 6 13 3
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kaélla: Orvesto Konsument 2005




Rackvidder i procent vardagar 2005, gratistidningar

Kon Aider Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Gratistidningar totalt 32 31 83 33 85 31 28 31 30 83 67 14
Metro Stockholm, 6 nr/vecka 10 10 11 12 11 10 7 11 10 10 24 3
Stockholm City, 5 nr/vecka 8 8 9 10 9 8 6 9 8 8 22 2
Metro Géteborg, 6 nr/vecka 4 4 4 6 4 4 8 5 4 4 10 1
Metro Skane, 6 nr/vecka 4 4 4 5 4 3 3 5 4 3 7 2
Mitt i Séderort, 1 nr/vecka 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 6 0
Vasteras Tidning, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 2
Mitt i Sédermalm, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 S 0
Sddermalmsnytt, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0
Nacka/Varmdoposten, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0
Mitt i Huddinge, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0
Lokaltidningen Helsingborg, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Mitt i Botkyrka/Salem, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 0
Mitt i Haninge, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 2 0
Mitt i Nacka, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 0 1 1 2 0
Mitt i Kungsholmen, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 2 0
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kaélla: Orvesto Konsument 2005




Veckorackvidder i procent 2005, dagstidningssajter

Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

Samtliga Méan Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
aftonbladet.se 33 39 28 46 43 32 11 24 29 39 36 32
expressen.se 17 20 14 20 22 16 7 11 15 19 20 15
dn.se 8 10 6 9 11 7 4 6 6 10 14 )
svd.se 4 5 3 4 5 4 3 3 3 5 7 3
di.se 4 6 2 B 6 4 2 2 2 6 6 8
gp.se 3 3 2 3 4 3 1 2 2 3 6 1
gt.se 2 2 1 2 B 2 1 1 2 2 B 1
sydsvenskan.se 2 2 1 2 2 2 1 2 2 2 4 1
nerikes.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
corren.se 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1
vk.se 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1
unt.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
hd.se 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1
kvp.se 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1
allehanda.se 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 0 1
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kaélla: Orvesto Konsument 2005




De vanligaste sysselsattningarna pa internet 2005
Andel i % som anger att de brukar géra nagot av féljande nar de &r inne pa internet

Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor-  Ovriga

Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Hamtar fakta/inspiration 51 50 52 60 63 53 27 85 43 60 58 47
Banktjanster 48 52 44 51 65 50 24 33 39 58 54 45
Laser tidningar 47 51 43 57 60 46 23 36 42 54 52 45
Soker info om telefonnummer 42 43 41 53 55 40 18 31 36 49 50 38
Bestaller biljetter 37 36 39 49 46 85 17 27 30 44 47 32
Soker info om adresser 37 38 36 47 48 34 17 28 32 43 46 32
Soker info om underhalining 33 34 32 62 43 22 6 34 31 35 41 29
Uppdaterar antivirusskyddet 28 37 19 33 36 27 16 21 25 33 30 27
Soker info om lediga jobb 27 24 31 48 38 20 8 30 28 28 31 25
Soker info om foretag 26 31 20 29 35 26 12 18 21 31 33 22
Soker info infor kop i butik 23 28 18 32 32 19 7 17 18 28 29 20
Soker info om féreningar 23 27 18 32 31 19 8 19 20 26 24 22
Soker info om utbildning 20 15 24 40 24 13 3 25 19 19 24 18
Shopping (gj livsmedel) 19 20 18 31 27 13 4 17 17 21 21 18
Chattar 16 18 15 45 14 7 2 23 18 14 18 15
Population (1 000) 6945 3480 3465 1637 1885 1772 1651 855 1541 3889 2324 4621

Kaélla: Orvesto Konsument 2005




Allman instéllning till reklam i olika medier 2005

Annonser i morgontidningar
Bio-reklam

Butiksreklam

Annonser i special-/facktidning
Annonser i vecko-/méanadstidning
Annonser i kvéllstidningar
Direktreklam i breviadan
Annonser i telefonkataloger
Reklamtavlor/affischpelare
Tv-reklam

Annonser pa internet

Radio-reklam

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
%

m Ganska eller mycket positiv Varken eller ~ ® Ganska eller mycket negativ Kélla: Orvesto Konsument 2005




Reklaminvesteringarna 2005,
medieutrymme totalt 26 999 milj kr

Internet 6% Butiksmedia 0%
Storstadspress 12%

ADR distribution 9%

ODR distribution 7%

Landsortspress 16%

Kataloger/vagledande
media 8%

Bilagor distribution 1% Kvéllspress 3%

S o
Gratistidskrifter 2% Populérpress 2%

Annonsblad 2%

Gratistidningar 5% Fackpress 6%

Utomhusreklam 4%
Bio 0% JJ
Radio 2%

Text-tv 0% Kélla: IRM

Reklaminvesteringarna, medieutrymme,
2000-2005 (andelar i procent)

2000 2001 2002 2003

Dagspress 35,4 33,5 32,4 32,5
Storstadspress 16,2 14,3 13,3 13,2
Landsortspress 16,6 16,8 16,7 16,7

Kvallspress 2,6 2,4 2,4 2,7
Populérpress 2,4 2,7 2,6 2,7
Fackpress 7,6 7,0 6,3 6,1
Tv 15,0 14,1 14,4 14,7
Text-tv 0,3 0,3 0,3 0,2
Radio 2,2 2,0 2,0 1,9
Bio 0,3 0,3 0,3 0,3
Utomhusreklam 3,2 3,0 3,3 3,5
Gratistidningar 3,8 4,0 4,0 3,9
Annonsblad 1,5 1,7 1,9 1,8
Gratistidskrifter 1,5 1,8 1,9 1,9
Bilagor distribution 0,9 1,0 1,2 1,4
Kataloger 9,9 11,2 10,1 9,5
DR 11,7 13,7 14,3 15,0
Internet 3,9 3,6 4,7 4,4
Butiksmedia 0,2 0,2 0,2 0,2
Totalt 100 100 100 100

2004 2005
31,1 30,7
1,7 11,6
16,1 15,8

3,3 3,3
2,7 2,5
5,7 5,7
14,8 154
0,2 0,2
1,9 1,9
0,2 0,3
3,7 3,7
4,9 5,0
1,9 2,0
1,8 1,6
1,4 1,4
8,5 7,7
15,8 159
5,2 6,0
0,2 0,2
100 100

Kélla: IRM




Annonsvolymernas utveckling

1990-2005 Dagstidningarnas annonsvolymer
(index 100= 1990) samt fordelning pa annonskategorier 2005
Storstads-
Dagspress morgon- Kvills-  Landsorts-
140 totalt tidningar  tidningar tidningar
120 / .
10 P / Textsida 55% 42% - 59%
| N~ .
80 w&_ Platsannonser 5% 6% - 5%
60 m— Ovr. rubrikannonser 39% 52% =* 35%
4 Totalt spaltmeter 747463 160745 63366 523352
20
0 Totalt Mkr 8290 3130 904 4 255
K .\ca‘”q’ ,39“ \ca‘bb ,99% Q/QQQ ,,9& ,)90" * Sérredovisas €]
m— Storstadsmorgontidningar Kélla: Tidningsutgivarna

f—— Kvallstidningar

[—|_andsortstidningar

Kaélla: Tidningsutgivarna




Markesannonseringens fordelning inom olika medier 2005

Storstadsmorgontidn.* 2005

Bransch %
Detaljhandel 28
Organisationer m m 27
Resor, transporter 10
Bilar, biltilloehor 8
Kontor, data mm 7
Finansiell reklam 4
Ovriga 16
Totalt 100
Tv 2005
Bransch %
Livsmedel, drycker, tobak 21
Detaljhandel 13
Kontor, data mm 11
Finansiell reklam 10
Hygien, kosmetik 9
Bocker, medier 6
Ovriga 30
Totalt 100

* Inkl gratistidningar.

Kvallstidningar 2005
Bransch %
Bilar, biltillbehor 17
Detaljhandel 15
Kontor, data mm 12
Resor, transporter 11
Finansiell reklam 9
Livsmedel, drycker, tobak 7
Ovriga 28
Totalt 100
Radio 2005
Bransch %
Detaljhandel 17
Bocker, medier 15
Kontor, data mm 13
Bilar, biltilloehor 9
Organisationer m m 8
Livsmedel, drycker, tobak 6
Ovriga 31
Totalt 100

Landsortstidningar 2005
Bransch %
Detaljhandel 55)
Organisationer m m 11
Bilar, biltillbehor 10
Resor, transporter 7
Kontor, data mm 4
Finansiell reklam 2
Ovriga 10
Totalt 100
Utomhusreklam 2005
Bransch %
Detaljhandel 22
Bocker, medier 14
Livsmedel, drycker, tobak 13
Resor, transporter 10
Kontor, data mm 10
Finansiell reklam 9
Ovriga 23
Totalt 100

Popularpress
Bransch
Detaljhandel
Hygien, kosmetik
Byggnadsindustri

Livsmedel, drycker, tobak 10

Mébler, hushall
Sjukvard, halsa
Ovriga
Totalt

Lokal-tv

Bransch
Detaljhandel

Resor, transporter
Organisationer m m
Byggnadsindustri
Bocker, medier
Finansiell reklam
Ovriga

Totalt

9

6
40
100

[ [
Fackpress 2005
Bransch %
Kontor, data mm 24
Industri 19
Bocker, medier 10
Organisationer m m 8
Livsmedel, drycker, tobak 7
Bilar, biltilloehor 7
Ovriga 26
Totalt 100
TOTALT 2005
Bransch %
Detaljhandel 22
Livsmedel, drycker, tobak 11
Organisationer m m 10
Kontor, data mm 9
Bilar, biltilloehor 7
Finansiell reklam 6
Ovriga 34
Totalt 100

Kaélla: Sifo Research International




Sveriges storsta annonsoérer, annonseringens fordelning pa medier 2005 (andelari procent)  Mézrkesannonseringen
2005 (milj kr)*

Varav

Dags- Storstad Kviélls- Landsorts- Popular- Fack- Utomhus- Lokal Totalt

press morgon* tidningar tidningar press press reklam Tv Tv  Radio (milj kr) Detaljhandel 7 569
Unilever Sverige 3 2 1 0 4 0 7 85 0 0 575,0  Livsmedel, drycker, tobak 3 707
Telia 54 27 11 16 1 3 5 34 0 3 5569,5  Organisationer m m 3417
Kooperativa Férbundet 65 23 1 42 0 0 2 32 1 0 464,0 Kontor, data mm 3102
Ica 71 10 2 59 0 0 1 27 1 0 460,4  Bilar, biltillbehdr 2364
Procter & Gamble 2 2 0 0 6 0 1 91 0 0 432,3  Finansiell reklam 2193
Volvo 45 18 8 20 2 2 4 43 1 2 386,9 Resor, transporter 2132
Saab-Opel Sverige 43 17 4 21 1 2 4 45 0 5 345,0  Bocker, medier 1784
Carlsberg Sverige 2 0 2 0 1 1 1 94 0 0 329,8  Hygien, kosmetik 1587
Foéreningssparbanken 81 70 2 9 1 0 3 11 3 1 324,8  Sjukvard, halsa 1107
Volkswagen Svenska 65 26 21 18 5 2 8 18 0 1 314,6 Radio, tv, video, musik 911
3 10 4 6 1 0 0 2 87 0 0 306,3  Mobler, hushall 796
Svenska Spel 12 3 8 1 1 0 11 74 0 2 304,7  Byggnadsindustri 781
Vodafone 46 23 10 12 1 1 14 37 0 1 283,4  Industri 535
Cosmetique France 2 1 0 1 11 0 1 85 0 0 270,7  Sport, fritid, foto, tradgard 490
Dressmann 40 19 11 11 1 0 0 59 0 0 270,2  Ej mérkesannonsering 401
Arla Foods 10 5 3 2 11 2 8 66 0 1 237,5  Tvatt, disk, rengoéring 283
McDonald's 13 7 3 4 1 0 9 65 0 10 237,4  Ovriga 637
Tele2 Comviq 49 29 12 8 0 1 3 47 0 0 236,6  Totalt 33 796
Procordia Food 2 0 2 0 0 2 3 88 0 1 200,1 * Belopp brutto, fére rabatter
*Inkl gratistidningar Kélla: Sifo Research International
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Dagspressens upplagor
2005, vardagar

Upplaga
(1000-tal)
Danmark 1277
Finland 3175
Norge 2782
Sverige 3998

Dagspressens rackvidder
2005, vardagar

Danmark 62%
Finland* 82%
Norge 89%
Sverige 85%

*2004

Nordens storsta tidningar
2005, vardagar

Upplaga
Aftonbladet 429 000
Helsingin Sanomat 421 693
Dagens Nyheter 363 100
Verdens Gang 343 703

Expressen/GT/KvP 339 400
Aftenposten, morgen 252 716
Goteborgs-Posten 245900

llta-Sanomat 195 673
Svenska Dagbladet 187 100
Dagbladet 162 069
Jyllands-Posten 148 654

Kiéilla: Nationell statistik

Stora tidningar i varlden
upplaga 2004

Europa och USA

Bild, Tyskland

The Sun, Storbritannien
USA Today, USA

Wall Street Journal, USA
Daily Mail, Storbritannien
Daily Mirror, Storbritannien
New York Times, USA
Kronen Zeitung, Osterrike
Asien

Yomiuri Shimbun, Japan
Asahi Shimbun, Japan
Mainichi Shimbun, Japan
Nihon Keizai Shimbun, Japan
Chunichi Shimbun, Japan
Sankei Shimbun, Japan
Canako Xiaoxi, Kina
People’s Daily, Kina

Upplaga
3 867 000
2 419 000
2310 000
2107 000
2 093 000
1597 000
1121 000
1 009 000

14 067 000
12121 000
5587 000
4 635 000
4512 000
2 757 000
2 627 000
2509 000

Kélla: WAN 2005




Antal dagstidningar i olika lander 2004
(utgivning minst fyra dagar/vecka)

USA

Kina *
Brasilien
Ryssland
Indien
Tyskland
Indonesien
Spanien
Japan
Storbritannien
Kanada
Italien
Sverige
Frankrike
Turkiet

* 2003

1457
1035

532
485
410
371
218
136
107
101
100

Tjeckien
Norge
Finland
Australien
Polen
Holland
Grekland
Danmark
Sydafrika
Osterrike
Slovakien
Kroatien
Estland
Irland
Island

Dagstidningskonsumtionen i olika lander 2004
(antal ex per 1000 invanare, utgivning minst fyra dagar/vecka)

Norge
Japan
Finland
Sverige
Schweiz
Osterrike
Storbritannien
Tyskland
Luxemburg
Holland
Danmark
Island
Singapore
USA

Irland

651
644
522
489
398
372
332
313
303
303
301
292
272
256
234

Estland
Slovenien
Kanada
Tjeckien
Ungern
Belgien
Malaysia
Frankrike
Spanien
Italien
Kroatien
Turkiet
Brasilien
Sydafrika
Mozambique

Kélla: WAN 2005

228
208
199
190
175
173
163
160
123
115
102
96
47
46

1




Reklaminvesteringar, férdelning pa huvudmedier

Reklaminvesteringar i olika lander, i procent - Europa, USA och Japan 2004

traditionella medier i Euro per capita 2004

Dags- Tids- Utom- Kata- DR  Totalt

USA 386 Andeli %  press Internet skrifter Tv Radio Bio hus loger (milj Euro®)
Schweiz 314 Belgien 29 1 11 36 9 1 5] 7 - 2807
Irland 310 Danmark 34 4 8 14 1 0 2 8 29 2085
Storbritannien 309 Finland 35 8 10 13 3 0 2 7 28 1809
Norge 285 Frankrike 22 2 20 30 7 1 10 8 - 10776
Osterrike 259 Holland 39 2 21 20 7 0 4 8 - 3715
Belgien 250 Irland 60 - 2 18 7 1 8 5 - 1300
Danmark 231 Italien 18 1 14 47 4 1 2 13 - 9623
Japan 218 Japan 22 4 8 41 4 - 10 3 8 32 456
Finland 216 Norge 50 O ) 19 3 1 3 10 = 1549
Holland 206 Polen 13 0 15 55 8 1 5 3 - 2168
Tyskland 196 Schweiz 32 - 13 11 3 1 11 4 25 3275
Sverige 185 Spanien 19 1 7 29 6 0 4 5 28 8997
Frankrike 160 Storbritannien 31 4 11 24 3 1 B) 6 15 24721
Spanien 147 Sverige 35 6 9 17 2 0 4 9 18 2 479
Italien 143 Tjeckien 17 2 15 44 6 1 6 10 = 589
Polen 54 Tyskland 41 2 17 24 4 1 5 7 - 17 624
Tjeckien 51 USA 20 4 7 27 8 - 2 6 24 174189

Osterrike 42 1 18 22 7 0 6 3 - 2211

*1 Euro = 9,13 SEK (&rsgenomsnitt) Kaélla: IRM




Den europeiska
mediemixen 2004

Internet 2%

DR 8%

Dagspress
30%

Utomhus 5%

Kataloger 7%
Bio 1%
Radio 5%
Tidskrifter 14%
Tv 28%
BN BN D B . e EEE N e . .

Den nordiska
mediemixen 2004

Internet 4%

DR 20% Dagspress
38%

Kataloger 8%

Utomhus 3%
Bio 0%

Radio 2%
Tidskrifter 9%

Tv15%

Kélla: IRM




Det finns 168 svenska dagstidningar. 117
av dessa kan man &ven lasa pa internet.

|
Svenska dagstidningsféretag omsatter ca
17 miljarder kronor och sysselsatter ca
26 000 manniskor.

|
De svenska dagstidningarna har en sam-
manlagd upplaga p& ca 4 miljoner exem-
plar.

|
Pa vardagarna laser 85 procent av Sveri-
ges befolkning mellan 15-79 &r nagon
dagstidning.

|
32 procent av svenskarna l&ser en gratis-
tidning en genomsnittlig dag. | storstader-
na laser 67 procent en gratistidning en
genomsnittlig dag.

Sammanfattning

Pa séndagarna, da de flesta lokala tidning-
ar inte utkommer, ar det 59 procent som
laser en dagstidning.

| &ldersgruppen 15-29 laser i genomsnitt
74 procent en dagstidning under vardagar.
|
47 procent av alla svenskar brukar lasa tid-
ningen pa internet. Det &r den tredje vanli-
gaste sysselséttningen pa internet.
|

Lasning av morgontidningar ar en regel-

bunden vana fér svenskarna. 93 procent

av upplagan ar prenumererade exemplar.
|

Dagspressen &r det stdrsta huvudmediet
for reklam i Sverige. Dagspressen stéar for
31 procent av allt medieutrymme som
képs av annonsorer.

Fler &r positiva till morgontidningens an-
nonser an nagot annat mediums reklam.
45 procent ar ganska eller mycket positiva
till annonser i morgontidningen.

|
| de flesta av Europas lander ar dagspress
det storsta reklammediet.

|
USA &r det land i varlden med hogst reklam-
investering i traditionella medier, bade
totalt och per invanare.

|
Sverige har i ett internationellt perspektiv
valdigt manga flerdagarstidningar per inva-
nare. Totalt har vi ndgot farre titlar &n Itali-
en, men nagot fler &n Frankrike.

|
Sverige ligger pa fijarde plats i varlden nar
det galler upplaga per invanare. Endast
Norge, Japan och Finland har stérre uppla-
ga per invanare.




Tidningsutgivarna representerar ca 250 tidningsféretag och andra medieféretag i
bransch- och arbetsgivarfragor. Bevakning och analys av utvecklingen pa
mediemarknaden ar en viktig del i var verksamhet.

Kontakta oss garna om du vill veta mer om marknad och medier.

Kontaktperson pa Bransch- och marknadsavdelningen:
Simon Lindberg, telefon 08-692 46 08
e-mail simon.lindberg@tu.se

TidningsUtgivarna

Box 22500 104 22 Stockholm Kungsholmstorg 5 Tel 08-692 46 00 Fax: 08-692 46 38 ¢ www.tu.se ® www.dagspress.se

Tryckt p& Osterbergs & Sérmlandstryck i Nyképing 2006




Aktuell kontaktinformation till tidningarna hittar du pa:
www.tu.se och www.dagspress.se

www.tu.se ar Tidningsutgivarnas webbplats for aktuell information och branschfakta.

Pa www.dagspress.se har vi samlat information for dig som annonserar i dagstidningar.




