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TidningsUtgivarna



| den hér skriften hittar du grundldggande fakta om dagstidningsféretagens marknad
— hur den ser ut i Sverige och i ett internationellt perspektiv.

Har finns information om hur dagstidningarna, pa papper och nat, fungerar pa lasar-
marknaden och i rollen som reklammedium.

Vill du halla dig uppdaterad foreslar vi att du d& och dé gar in pa Tidningsutgivarnas

webbplats WWW.tU.Se. Dar finns aktuell information och branschfakta samt
adressuppgifter till alla tidningar utgivna av Tidningsutgivarnas medlemmar.

For dig som behdver annonsinformation om dagstidningarna har vi en sérskild
webbplats: WwWWw.dagspress.se.
Trevlig l&sning!
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Upplageutveckling betalda Betalda dagstidningarnas upplagor 1990-2007
- dagstidningar 1990-2007 Antal ex i 1000-tal, vardagar >
o (index 100=1990) L
o Morgontidningar Fadagarstidn. Kvillstidningar Dagspress e
N (utgivn 4-7 dagar) (utgivn 1-3 dagar) <
> ‘2‘; 1990 3375 416 1125 4916 z
11
o [ 1996 2989 406 886 4281 é
o N— 1997 3002 360 869 4231 <
o 90 .
=~ 80 S~ —— 1998 2984 366 823 4173 S
—
W 70 o~ 1999 2934 379 787 4100 w
oS~—
OF 6 T~ 2000 2932 389 768 4089 (ZD
<D': 50 2001 2950 388 735 4073 =
40 2002 2914 392 758 4064 <
X -90 -91 -92 -93 -94 -95 -96 -97 -98 -99 -00 -01 -02 -03 -04 -05 -06 -07 2003 2 892 386 777 4 055 9
)
> 2004 2866 380 786 4032 g
LLI Morgontidningar Kvillstidningar = Dagspress totalt 2005 2 835 395 768 3908 o
; 2006 2784 401 743 3928 <
2007 2738 403 692 3833 o

Kélla: TS




©

g Storstadstidningar - vardagar

o\ upplaga
n Aftonbladet 399 400
) Dagens Nyheter 344 200
E Expressen inklusive GT

o och Kvéllsposten 320 200
%) Goteborgs-Posten 246 900
(@) Svenska Dagbladet 196 600
5" Sydsvenskan 124 100
=8 Dagens Industri 118 500
X Skénska Dagbladet 37 400
(%2 Dagen 17 800
Z

LLl

>

n

Sveriges storsta dagstidningar efter upplaga, helar 2007

Landsortstidningar - vardagar

Helsingborgs Dagblad med
Nordvastra Skénes Tidningar och
Landskrona Posten

Dalarnas Tidningar A+B-uppl

upplaga

78 800
63 900

Nerikes Allehanda/Bergslagsposten 59 500

Ostgéta Correspondenten

58 400

Nya Wermlands-Tidningen A+B-uppl 55 900

Upsala Nya Tidning
Boras Tidning
Norrkdpings Tidningar -
Ostergétlands Dagblad
VLT

Barometern med
Oskarshamns-Tidningen

55 500
49 200

46 500
44 600

43 600

Gratistidningar - per nummer
distribuerade ex

Metro, Stockholm (ma-fr) 270 800
Stockholm City 255 300
Metro, Skane (ma-fr) 107 500
Metro, Goteborg (ma-fr) 106 200
Uppsalatidningen 104 500
Tidningen 1 Vésteras Tidning 89 200
Annonsbladet Dalarna 80 600
Kalmarposten 72 000
Jénkdping NU 71500

Lokaltidningen Mitt i Sédermalm 70 700

Kélla: TS
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Antal betalda dagstidningar efter utgivningsfrekvens 1980-2007 Antal unika besokare (webblasare)

. . Z
g 7 dgr/vecka 4-6 dgr/vecka 1-3 dgr/vecka dagstidningssajter vecka 10 2008 LL
o 1980 14 80 70 o)
N 1990 13 84 67 Aftonbladet.se 4 042 495 <
;gg? 12 gg ;g Expressen.se 1710517 =
@ DN.se 1044 527 N
o 2002 15 78 75 Di.se 616 625 -
L 2003 15 77 74 .
2004 15 78 74 SvD.se 552 514 <
o GPse 339 793
o 2005 16 74 78 : =
2006 16 71 79 Sydsvenskan.se 247 932 "
<0 2007 16 70 83 Dalarnastidningar.se 115 069 %)
o Unt.se 104 268 =
<D': Abonnemang och I6snummer Vk.se 100 397 =
- betalda morgontidningar 2007 . z
% Kélla: KIA Index )
- Totalt -
> Abonnerade exemplar 93% Antal dagstidningar ;
L Lésnummer 204 pa natet 2007: 123 o
= Ovriga exemplar 5% <
@ a

Kélla: TS
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Betalda dagstidningarnas intakter 2005 (ca milj. Kr)

Upplageintékter
Annonsintékter
Ovriga intakter

Totalt

Driftstod

Totalt

Betalda dagstidningarnas kostnader 2005 (ca milj. Kr)

Papperskostnad

Insatsvaror inkl kdpt redaktionsmaterial
Distributionskostnader
Personalkostnader

Avskrivningar

Ovriga kostnader

Totalt

7 253 Storstadsmorgon-
8171 tidningar
1799 Upplageintakter 41%
17 223 Annonsintakter 59%
367
17 589

Kvalls-
tidningar

Betalda dagstidningarnas intaktsstruktur 2005

Landsorts-
tidningar Totalt

43% 47%
57% 53%

Antal anstéllda pa Tidningsutgivarnas medlemsforetag 2008

Journalister

Grafiker
1393 Tjansteméan
1893 Tidningsdistributdrer
2867 Ovriga
5726 Totalt
406
4 239
16 524

6 057
2735
5042
10 962
2 662
27 458

Kaélla: Tidningsutgivarna
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Morgontidningslisare Lasning av morgontidningar 1991-2007
i procent 2007 Lisare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
g 100 A _ Kén Alder
= r Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79
N 1991 77 79 74 65 77 82 79
1992 74 73 74 61 73 79 83
(D) 80 1993 77 77 76 64 75 83 82
n 1994 76 76 77 65 71 82 86
L 1995 76 76 76 65 73 82 83 <
o 60 1996 76 77 74 66 71 82 83 z
o 1997 75 75 75 60 72 83 81 [os
@ 1998 80 78 81 70 78 83 86 <
O 40 1999 77 77 76 63 73 81 88 w
< 2000 77 78 76 61 71 84 84 <L
. 2001 75 76 75 63 73 80 83 =
N 20 2002 77 76 77 62 71 83 85
1)) 2003 77 76 78 63 72 83 85
= 2004 74 73 75 55 70 80 84
Ll o 2005 77 76 78 62 72 82 84
> Totalt Mén Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 2006 76 76 76 55 70 84 86
%) 2007 76 76 77 59 71 82 86

Koén Alder Kélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2007 (bearbetning)




Kvalistidningslasare Lasning av kvallstidningar 1991-2007

g i procent 2007 Lisare (15-79 ar) i procent en genomsnittlig dag
(@)
& Koén Aider
100 Ar  Totalt  Man Kvinnor 15-24  25-44  45-64  65-79

%) 1991 35 39 32 38 37 35 29
%) 1992 32 36 28 32 35 33 23
Ll 80 1993 31 34 28 33 33 32 22 <
o 1994 30 33 27 34 31 32 24 =
o 1995 28 32 24 30 29 31 18 o
w 60 1996 28 33 25 30 28 31 24 <
O] 1997 29 32 26 29 29 31 21 %)
< 1998 28 31 25 28 29 29 24 <
O 40 1999 29 31 27 30 30 31 22 =
« 2000 28 31 26 26 28 30 27
@ 20 2001 30 33 27 30 32 32 24
> 2002 29 33 25 29 31 32 20
m 2003 31 35 28 28 34 32 28
> 0 2004 32 35 29 34 33 32 29
wn Totalt Man Kvinnor 15-24 25-44 45-64 65-79 2005 32 34 31 27 33 35 27

Kén Alder 2006 34 37 32 30 40 36 25

2007 33 36 30 30 39 34 26

Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2007 (bearbetning)
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Total dagstidningslasning Lasning av dagstidningar: Lastider bland lasarna
© en genomsnittlig dag 2007 (15-79 ar) en genomsnittlig dag 2007
(@]
(@) Morgon- och Tid Totalt 15-24 25-44 45-64 65-79
[V kvéllstidning % % % % %

2% Morgontidning

@ mindre &n 1/4 timme 24 53 35 18 7
$ Surige 1/4-1/2 timme 44 35 48 50 32
o 16% 1/2-1 timme 25 9 16 25 44 <
0 mer an 1 timme 7 1 1 6 17 Z
o genomsnitt minuter 30 17 22 30 44 g
o Kvillstidning &)
< mindre &n 1/4 timme 38 51 44 85 21 <L
= viliotining 1/4-1/2 timme 43 42 42 42 46 —
4 8% Enbart morgon- 1/2-1 timme 16 7 12 19 27
W t'gg':}og mer &n 1 timme 3 0 2 4 6
= genomsnitt minuter 24 17 21 25 32
Ll
>
%) Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2007 (bearbetning)

Kaélla: Nordicom-Sveriges Mediebarometer 2007




Lasning av olika typer av innehall i den lokala morgontidningen 2007

g (andelen i procent som laser "allt” eller ’ganska mycket” bland dem som laser en morgontidning minst 1 dag per vecka)

o o

I\ Kén Alder

0 Alla Kvinnor Man 15-24 25-39 40-59 60-85

%) Lokala nyheter 85 88 83 61 80 89 92

Ll Olyckor och brott 70 73 67 65 68 73 70 <

o Inrikespolitik 62 59 65 28 58 66 71 =

o Radio- och tv-material 60 67 52 55 54 61 63 o

n Utrikesnyheter 60 57 64 40 60 62 64 <

O Familjenyheter 56 70 41 25 47 59 66 o

< Nojesartiklar 52 60 43 70 60 57 36 T

=) Insédndare 50 57 43 23 41 51 62 i
Sport 45 27 63 40 43 46 46

X Ledare och kommentarer 43 44 42 13 36 40 59

& Lokala affarsannonser 42 49 35 17 41 49 44

z Ekonominyheter 41 34 49 10 35 47 48

L Kulturartiklar 37 45 27 20 33 39 41

; Privata smaannonser 29 34 24 21 27 33 29

Kélla: SOM-undersékningen 2007




Rackvidder i procent vardagar 2007, betalda dagstidningar och samannonspaket

Kon Alder Hushéllsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

eo) Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
8 Dagspressen 83 82 84 69 81 89 93 73 81 86 77 86
N Morgontidningar 77 76 78 61 75 84 89 66 74 82 69 82

Kvéllstidningar 29 30 28 28 28 31 29 26 30 29 26 31
(0p]
()] Aftonbladet 18 19 17 18 18 19 17 16 18 18 15 20
o Dagens Industri 6 8 4 8 7 7 5 2 8 7 8 5 <
o Dagens Nyheter 12 12 12 10 12 13 13 8 9 14 23 6 z
o Expressen 15 16 15 14 15 16 15 13 16 15 16 15 o
n Goteborgs-Posten 8 8 8 6 8 9 9 5 6 9 17 3 <
O Svenska Dagbladet 7 7 7 4 7 7 9 4 4 8 w
< Sydsvenskan 5 5 5 4 5 6 6 4 5 6 11 2 <
(@) —
« Land & Rike 36 35 36 26 32 40 44 33 37 36 6 52

RiksMedia 20 20 20 13 19 22 25 16 18 22 21 20
2 Stormarknadspress 14 13 14 10 13 15 17 12 14 14 2 21
g Population (1 000) 7073 3551 3522 1695 1904 1745 1730 782 1363 4254 2525 4548
()]

Kélla: Orvesto Konsument 2007




vo.| Réackvidder i procent sondagar 2007, betalda dagstidningar

o

(@]

N Koén Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga

wn Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket

2 Dagspressen 58 58 58 50 59 63 62 45 54 64 70 51

- Morgontidningar 38 37 38 30 37 41 43 28 31 44 59 27 <

g Kvallstidningar 30 31 30 27 31 33 30 23 30 32 27 32 Z
s

28 Aftonbladet 18 18 17 17 19 19 16 14 17 19 14 20 <

O Dagens Nyheter 12 12 12 9 12 14 13 8 8 15 22 6 N

< Expressen 17 17 17 15 17 18 17 13 16 18 17 17 <L

o Goteborgs-Posten 8 8 8 6 8 9 10 5 6 9 17 3 —

V2 | Svenska Dagbladet 7 7 7 4 7 7 9 4 4 8 13 4

195) Sydsvenskan 6 6 6 5 6 6 6 5 5 6 13 2

Z

MW | Population (1 000) 7073 3551 3522 1695 1904 1745 1730 721 1363 4254 2525 4548

>

n

Kaélla: Orvesto Konsument 2007




Réckvidder i procent vardagar 2007, gratistidningar

Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga
© Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
= Gratistidningar 41 39 42 40 43 42 38 38 39 42 65 26
2 Metro Stockholm, 6 nr/vecka 10 9 10 11 11 9 7 10 9 9 17 5
Stockholm City, 5 nr/vecka 8 8 8 9 9 7 6 8 8 8 15 3
@) Punkt Se Stockholm, 5 nr/vecka 5 4 5 6 5 4 3 5 5 4 9 2
@l Metro Goteborg, 6 nr/vecka 4 4 4 5 4 4 3 5 4 4 6 3
EEEN  Metro Skéne, 6 nr/vecka 4 4 4 5 4 3 3 5 4 3 5 3 <
A= Punkt Se Géteborg, 5 nr/vecka 2 2 2 3 2 2 1 3 2 2 3 1 =
BB Mitt i Soderort, 1 nr/vecka 2 2 2 1 2 2 2 2 2 2 5 0 o
@1 Punkt Se Oresund, 5 nr/vecka 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 2 1 <
O City Malmé/Lund, 5 nr/vecka 1 1 1 2 1 1 1 2 2 1 2 1 %)
¢ | Nacka/Varmdoposten, 1 nr/vecka 1 1 1 1 2 2 1 1 1 2 3 0 <
@ Vasteras Tidning, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 2 1
Mitt i Sédermalm, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0
X Sddermalmsnytt, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3 0
@ Lokaltidningen Helsingborg 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
i Mitt i Botkyrka/Salem, 1 nr/vecka 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
; Population (1 000) 7073 3551 3522 1695 1904 1745 1730 721 1363 4254 2525 4548

Kaélla: Orvesto Konsument 2007




Veckorackvidder i procent 2006*, dagstidningssajter

o
8 Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor- Ovriga
N Samtliga Méan  Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
Dagstidningssajter 46 52 40 58 58 45 22 35 39 53 51 43
@ aftonbladet.se 38 43 32 51 49 36 15 29 33 43 40 37
$ expressen.se 19 22 16 22 25 19 9 15 16 22 21 18
dn.se 9 12 7 10 13 9 5 8 7 11 16 6 <
g svd.se B 7 & 5 7 5) 8 4 4 6 9 3 P
di.se 5 8 2 4 7 5 3 3 3 7 8 4 o
SN gpse 3 4 2 4 5 3 2 2 3 4 7 1 <
SN gtse 2 3 2 3 3 3 1 2 2 3 4 2 &)
< sydsvenskan.se 2 3 2 2 3 2 1 2 2 2 4 1 <L
0o kvp.se 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2 1 =
o Hd.se 1 2 1 2 2 1 1 1 1 1 1 2
%) Vk.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
= Na.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 2
L Unt.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
> Corren.se 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 2
%) nsd.se 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 0 1
Population (1 000) 7073 3551 3522 1695 1904 1745 1730 782 1363 4254 2525 4548
*2007 érs siffror ej tillgéngliga pa grund av metodbyte Kaélla: Orvesto Konsument 2006



De vanligaste sysselsattningarna pa internet 2007
Andel i % som anger att de brukar gora nagot av féljande nar de &r inne pa internet

o Kon Alder Hushallsinkomst (tkr) Stor-  Ovriga
© Samtliga Man Kvinnor 15-29 30-44 45-59 60-79 -168 168-300 300+ stad riket
2 Betalar rékningar 57 60 55] 60 76 59 32 48 66 64 53 49
Lé&ser dagstidningar 56 59 52 61 69 57 34 48 63 60 53 49
)1 Soker telefonnummer 48 48 49 54 63 49 27 41 56 52 46 48
o1 Soker adresser 42 42 43 46 56 42 25 36 49 49 39 49
HEEY  Bank/Ekonomi/Bors 42 47 38 37 54 46 30 34 51 47 40 42 <
A= |aser om hobbies 42 46 38 53 53 41 20 38 47 46 40 35 =z
A8 Soker info om resor 37 34 40 34 42 44 28 31 43 43 34 31 o
I Evenemang-/Biljettbokning 36 33 40 46 45 36 18 29 42 44 32 25 <
O vadret 32 35 29 32 41 36 19 25 38 35 3l 28 %)
=€ Prisjamforelsesajter 28 36 21 37 40 25 11 23 33 34 25 26 <
@} Bostadssajter 28 25 31 31 39 25 15 25 32 34 24 24 1
Hamtar Material for studier 27 24 29 49 26 22 10 22 28 31 24 23
X Skickar meddelanden (Messar) 24 25 24 61 23 10 4 26 22 27 23 23
< Soker jobb 24 22 26 34 35 22 5 23 25 26 23 18
i Laddar ned musik 23 29 18 55 26 10 5 22 23 27 21 18
; Population (1 000) 7073 3551 3522 1695 1904 1745 1730 1363 4254 2565 4508 4514

Kaéilla: Orvesto Konsument 2007




Allman instéllning till reklam i olika medier 2007

Annonser i morgontidningar
Butiksreklam

Bioreklam

Annonser i special-/facktidning
Annonser i vecko-/manadstidning
Annonser i gratistidningar
Direktreklam i breviadan
Annonser i kvallstidningar
Reklamtavlor/affischpelare
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Annonser i telefonkataloger
Annonser pa internet
Tv-reklam

Radioreklam
Webbradioreklam
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Ganska eller mycket positiv m Varken eller = Ganska eller mycket negativ Kélla: Orvesto Konsument 2007
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Reklaminvesteringar 2007,
medieutrymme totalt 31 878 milj kr

Butiksmedia 0 %

Internet 13 % Storstadspress 11 %

ADR distribution 7 %

ODR distribution 7 %

Kataloger/

vigledande media 7% Kvéllspress 3 %

Bilagor distribution 2 % opulérpress 3 %
Gratistidskrifter 2 %
Annonsblad 1 %
Gratistidningar 6 %
Utomhusreklam 3 %

TV 15 %
Text-TV 0% JJ
Radio 2 %

Bio 0%

Fackpress 5 %

Kélla: IRM

Landsortspress 15 %

Reklaminvesteringarna, medieutrymme,
2002-2007 (andelar i procent)

2002 2003 2004 2005

Dagspress 32,4 32,5 31,0 30,5
Storstadspress 13,3 13,1 11,6 11,4
Landsortspress 16,7 16,7 16,1 15,8
Kvallspress 2,4 2,7 3,3 3,3
Popularpress 2,6 2,7 2,7 2,5
Fackpress 6,3 6,1 5,7 5,7
Tv 14,4 14,7 14,8 15,4
Text-tv 0,3 0,2 0,2 0,2
Radio 2,0 1,9 1,9 1,9
Bio 0,3 0,3 0,2 0,3
Utomhusreklam 3,3 3,5 3,7 3,7
Gratistidningar 5,1 4,9 6,1 6,3
Annonsblad 0,8 0,7 0,7 0,7
Gratistidskrifter 1,9 1,9 1,8 1,7
Bilagor distribution 1,2 1,4 1,3 1,3
Kataloger 10,1 9,5 8,4 7,5
DR/distribution 14,2 15,2 15,7 15,6
Internet 51 4,8 5,7 7,2
Butiksmedia 0,2 0,2 0,2 0,2
Totalt 100 100 100 100

10,0
0,2
100

12,8
0,2
100

Kélla: IRM

z
L
0
<
pd
X
o
<
=
)
z
O
z
pd
<




s Storstadsmorgontidningar
s Kvallstidningar
msssssss | andsortstidningar

Kélla: Tidningsutgivarna

* Sérredovisas ej

Kaélla: Tidningsutgivarna

€9 Annonsvolymernas utveckling i betalda
8 dagstidningar 1990-2007 Betalda dagstidningarnas annonsvolymer
oV (index 100= 1990) samt fordelning pa annonskategorier 2007 i
g Storstads- <DE
140 Dagspress morgon- Kvélls- Landsorts-
e | 120 totalt tidningar  tidningar tidningar %
(Al 100 4 paN / oc
Nom” Textsida 56% 43% * 60%
O Iy <
O) 60 e Platsannonser 7% 9% - 8% =
< .. n
) 40 Ovr. rubrikannonser 37% 48% =* 32% =
A 20 Totalt spaltmeter 787 939 166 684 59 181 562 074 ©
0 — : — =
;) -90 92 .94 .96 .98 -00 .02 -04 -06 Totalt Mkr 9125 3575 873 4677 =
L <
>
n




Markesannonseringens fordelning inom olika medier 2007
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Storstadsmorgontidn.* 2007

Bransch
Detaljhandel
Organisationer

Resor, transporter

Kontor, data
Bilar, biltilloehor
Finansiell reklam
Ovrigt

Totalt

Tv
Bransch

Livsmedel, drycker, tobak 17

Detaljhandel
Kontor, data
Finansiell reklam
Hygien, kosmetik
Sjukvard, halsa
Ovrigt

Totalt

*inkl gratistidningar

Kvallstidningar
% Bransch
30 Detaljhandel
26 Bilar, biltilloehor
9 Kontor, data
7 Finansiell reklam

7 Resor, transporter
4 Livsmedel, drycker, tobak 7

17 Ovrigt

100 Totalt

2007 Radio
% Bransch

Detaljhandel

17 Kontor, data

12 Bilar, biltillbehor
9 Finansiell reklam
9 Organisationer

6 Resor, transporter

30  Ovrigt
100 Totalt

2007

Landsortstidningar
% Bransch
19 Detaljhandel
17 Organisationer
11 Bilar, biltilloehor
10 Resor, transporter
9 Finansiell reklam
I§ontor, data

27 Ovrigt
100 Totalt
2007 Utomhusreklam

% Bransch
23 Detaljhandel

2007

%
511
14
11
7
3
3
11

100

2007

%
18

16 Livsmedel, drycker, tobak 14

12 Bocker, medier
10 Kontor, data
7 Resor, transporter
6 Finansiell reklam
26 Ovrigt
100 Totalt

13
13
8
7
27

100

Popularpress 2007
Bransch %
Detaljhandel 15
Byggnadsindustri 13
Hygien, kosmetik 11
Livsmedel, drycker, tobak 10
Mobler, hushall 10
Sjukvard, halsa 6
Ovrigt 35
Totalt 100
Lokal-tv 2007
Bransch %
Livsmedel, drycker, tobak 17
Detaljhandel 17
Kontor, data 12
Finansiell reklam 9
Hygien, kosmetik 9
Sjukvard, halsa 6
Ovrigt 47
Totalt 100

Fackpress
Bransch

Industri

Kontor, data
Organisationer
Bocker, medier
Bilar, biltillbehor
Byggnadsindustri
Ovrigt

Totalt

TOTALT
Bransch
Detaljhandel
Organisationer

2007

Livsmedel, drycker, tobak 10

Kontor, data
Bilar, biltillbehor
Finansiell reklam
Ovrigt

Totalt

Kaélla: Sifo Research International
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Sveriges storsta annonsodrer, annonseringens fordelning pa medier 2007 (andelariprocent)y Mirkesannonseringen

[e0] -

= Varav ) ) 2007 (milj kr)*

o Dags- Storstad  Kvélls-  Landsorts- Popular- Fack- Utomhus- . Totalt

o press morgon tidningar  tidningar press press reklam Tv Radio (milj kr) Detaljhandel 8 875 Z
Telia 48 22 12 14 1 1 6 37 7 693,2 Organisationer 3842 w

sl Unilever Sverige 3 2 1 0 5 0 7 84 1 557,9 Livsmedel, drycker, tobak 3 658 O

@l ICA 77 10 1 66 0 0 0 20 3 468,6 Kontor, data 3 466 <

HEES  Kooperativa Férbundet 72 29 3 41 1 0 1 26 0 419,9 Bilar, biltillbehér 2524 Z

Al Tele2 . 27 19 5] 3 0 0 9 60 3 4141 Finansiell reklam 2513 X

o éoreaLSvSerlgle 221 1 102 g 111 8 ; gg g 228; Resor, transporter 2060 [ o=

wn venska spe ’ Bécker, medier 1904 <

o Procter & Gamble 1 1 1 0 6 0 1 92 0 311,6 Hygien, kosmetik 1844 s
3 31 18 12 1 1 1 2 64 1 310,1 Siukvard. hilsa 1406

< Telenor 27 20 5 2 0 1 5 64 2 299,3 BJ nad‘sindustri 947 2

S1 Carlsberg Sverige B 1 3 0 2 0 5 89 0 265,0 MYngl’ ol . <

V2| Mc Donalds 9 4 1 3 3 0 5 68 16 250,6 R°d, e':TV Ui"/,: Musik o
McNeil Sverige 1 1 1 0 1 0 6 88 4 247,3 adio, TV, Video, Musik 726 R

2 Fastighetsbyran Swedbank 83 80 0 3 0 0 1 15 0 2455  Industri i 581

z R 5 3 2 1 0 1 5 89 0 235 4 Sport, fritid, foto, tradgard 489

B Comhem 35 18 3 15 0 0 5 57 3 2328 Ej mérkesannonsering 377 [

> Volvo 47 17 9 21 2 2 9 38 2 229,7 Textil, klader 290

Pl MTG 14 5 1 8 1 0 15 70 0 228,1 Ovriga 696
Volkswagen Svenska 61 30 14 17 5 2 4 28 0 226,6 S:A Totalt 37110
Coca-Cola Sverige 2 2 0 0 2 1 16 7 2 2255 * Belopp brutto, fére rabatter
*inkl gratistidningar Kélla: Sifo Research International
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Betalda dagspressens
upplagor 2007, vardagar
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Danmark
Finland
Norge
Sverige

Upplaga (1000-tal)
1104
3132
2 691
3928

Betalda dagspressens
riackvidder 2007, vardagar

Danmark
Finland
Norge
Sverige

62%
81%
86%
83%

Nordens storsta tidningar
2007, vardagar

Upplaga
Helsingin Sanomat 415 446
Aftonbladet 399 400
Dagens Nyheter 344 200
Expressen/GT/KvP 320 400
Verdens Gang 311 542
Aftenposten, morgen 247 001
Goteborgs-Posten 246 900
Svenska Dagbladet 196 600
llta-Sanomat 185 005
Dagbladet 144 412
Jyllands-Posten 143 221

Kélla: Nationell statistik

Storsta betalda dagstidningarna

i virlden 2006

Europa och USA

Bild, Tyskland

The Sun, Storbritannien

Daily Mail, Storbritannien

USA Today, USA

Wall Street Journal, USA

Daily Mirror, Storbritannien
New York Times, USA

Daily Telegraph, Storbritannien

Asien

Yomiuri Shimbun, Japan
Asahi Shimbun, Japan
Mainichi Shimbun, Japan
Nikkei, Japan

Canako Xiaoxi, Kina
Peoples Daily, Kina
Chunichi Shimbun, Japan
Times of India, Indien

Upplaga (1 000-tal)
3716

3073

2295

2273

2050

1550

1142

901

10 025
8 088
3 966
3042
2 869
2770
2758
2542

Kélla: WAN 2007
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Antal dagstidningar i olika ldander 2006 Dagstidningskonsumtionen i olika lander 2006

g (utgivning minst fyra dagar/vecka) (antal ex per 1000 invanare, utgivning minst fyra dagar/vecka)
o Z
& USA 1437 Tjeckien 86 Japan 631 Malaysia 211 uu
195) Kina 954 Frankrike 85 Norge 601 Slovenien 204 o
1)) Brasilien 532 Turkiet 81 Finland 515 Island 198 -
L Ryssland 521 Norge 77 Sverige 466 Tjeckien 196 &
o Pakistan 438 Ruménien 61 Korea 405 Australien 179 <
a Tyskland 370 Finland 53 Schweiz 371 Kanada 170 =
%) Korea 183 Australien 48 Osterrike 341 Turkiet 167 =
0} Iran 177 Polen 44 Storbritannien 335 Frankrike 156 <
< Spanien 140 Ukraina 39 Singapore 322 Ungern 145 =
a Japan 107 Grekland 39 Tyskland 298 Italien 116 o
Storbritannien 104 Ungern 30 Holland 287 Spanien 110 i
X Kanada 100 Danmark 30 Danmark 287 Kina 105 —
(%2 Schweiz 91 Holland 29 Irland 245 Brasilien 53 @)
Z Italien 91 Belgien 28 Estland 242 Sydafrika 51 L
L Sverige 85 Nigeria 26 USA 242 Mozambique 2 =
>
n

Kélla: WAN 2007




Reklaminvesteringar, fordelning pa huvudmedier

Reklaminvesteringar i olika ldnder, i procent - Europa, USA och Japan 2006

traditionella medier i Euro per capita 2006

(oo} Dags- Tid- Utom- Kata- DR  Totalt
@l USA 390 Andeli %  press Internet skrifter Tv Radio Bio hus loger (milj Euro®)
= |rland 377 Belgien 28 3 12 383 11 1 6 8 2472 pd
S Schweiz 317 Danmark 25 13 10 18 2 1 3 7 22 1929 L
)| Norge 310 Finland 38 6 13 16 3 0 2 8 15 1497 (@)
)| Storbritannien 290 Frankrike 15 4 20 33 8 1 11 10 10 006 —
i Osterrike 286 Holland 38 1 21 21 7 0 4 8 3792 o
o Be|gien 220 Irland 57 1 2 20 8 1 8 5 1384 <L
o Holland 213 Italien 18 2 14 46 4 1 2 12 9 966 >
%) Finland 212 Japan 21 7 8 40 4 11 3 8 32 246 —
©) | Sverige 209 Norge 39 8 7 18 3 1 3 7 16 1988 <
= Danmark 201 Polen 16 2 15 50 8 2 6 3 2 621 —
@ | Japan 197 Schweiz 32 13 12 3 1 12 4 25 3 300 -
Spanien 18 1 7 30 6 0 4 6 27 9725
X 13-};)8;(:]?:: ::;g Storbritannien 27 12 11 22 3 1 5) 7 14 25347 E
DI talien 148 Sverige 33 14 9 16 2 0 4 7 15 2627 =)
"4 Frankrike 143 Tjeckien 18 3 15 44 7 1 6 10 655 L
5 Polen 79 Tyskland 27 3 16 23 4 1 5 6 17 15726 s
> Tjeckien 60 USA 19 7 7 27 8 2 6 25 180539
) Osterrike 44 2 16 21 7 1 7 3 2248

* 1 Euro = 9,50 SEK (april -08) Kalla: IRM




Den europeiska Den nordiska
mediemixen 2006 mediemixen 2006 E
(@)
Internet 5 % Internet 10 % N
DR9 % Dagspress o
26 % Dagspress 34 % T
Kataloger 7 % DR17 % =

Utomhus 5 %

Bio 1% <ZE

Radio 5 % Kataloger 7 % E

Utomhus 3 % =

Tidskrifter 14 % Bio 0 % S
TV27 % Radio 3 %

Tidskrifter 10 % TV17% =

@
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o
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n
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Kélla: IRM
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Det finns 165 betalda dagstidningar i Sverige.
123 av dessa kan man &ven lasa pa internet.

n
Svenska dagstidningsféretag omsatter drygt
17 miljarder kronor och sysselsétter ca 26 000
manniskor.

n
De betalda dagstidningarna har en samman-
lagd upplaga pa uppemot 4 miljoner exemplar.

n
93 procent av de betalda morgontidningarnas
upplaga ar prenumererade exemplar.

n
Pa vardagarna laser 83 procent av Sveriges
befolkning mellan 15-79 &r nagon betald
dagstidning.

n
Pa sondagarna, da de flesta lokala tidningar
inte utkommer, ar det 58 procent som laser en
dagstidning.

n
| aldersgruppen 15-29 laser i genomsnitt 69

Sammanfattning

procent en betald dagstidning under vardagar.
41 procent av svenskarna l&ser en gratistidning
en genomsnittlig dag. | storstaderna laser 65
procent en gratistidning en genomsnittlig dag.

n
43 procent i aldersgrupp 30-44 laser en gra-
tistidning under vardagar.

n
46 procent av alla svenskar bestker ndgon av
de svenska dagstidningarnas sajter en genom-
snittlig vecka.

n
| &ldersgrupperna 15-29 samt 30-44 &r det 58
procent som besoker ndgon av de svenska
dagstidningarnas sajter en genomsnittlig vecka.

n
Dagspressen ar det stérsta huvudmediet for
reklam i Sverige. Den betalda dagspressen
star for 29 procent och gratistidningarna star
for ytterligare sex procent av allt medieutrym-
me som k&ps av annonsorer.

n

Fler &r positiva till morgontidningens annonser
an nagot annat mediums reklam. 44 procent
ar ganska eller mycket positiva till annonser i
morgontidningen.

n
| de flesta av Europas lander &r dagspress det
storsta reklammediet.

n
USA &r det land i varlden med hégst reklamin-
vestering i traditionella medier, bade totalt och
per invanare.

n
Sverige ligger pa fjarde plats i varlden nar det
géller upplaga per invanare. Endast Norge,
Japan och Finland har stérre upplaga per
invanare.

n
Varldens fyra storsta betalda dagstidningar ges
ut i Japan. Storst av alla ar Yomiuri Shimbun
med en upplaga pa 10 miljoner exemplar.
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Tidningsutgivarna representerar ca 270 tidningsféretag och andra medieféretag i
bransch- och arbetsgivarfragor. Bevakning och analys av utvecklingen pa
mediemarknaden &r en viktig del i var verksamhet.

Kontakta oss garna om du vill veta mer om marknad och medier.

Kontaktperson pa Bransch- och marknadsavdelningen:
Fredrik Rogberg, telefon 08-692 46 00
e-post fredrik.rogberg@tu.se

TidningsUtgivarna
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Box 22500 104 22 Stockholm Kungsholmstorg 5 Tel 08-692 46 00 Fax: 08-692 46 38 ¢ www.tu.se ¢ www.dagspress.se

Tryckt p& Osterbergs & Sérmlandstryck i Nyképing 2008




Aktuell kontaktinformation till tidningarna hittar du pa:
www.tu.se och www.dagspress.se

www.tu.se ar Tidningsutgivarnas webbplats for aktuell information och branschfakta.

P& www.dagspress.se har vi samlat information fér dig som annonserar i dagstidningar.




