I  Medier
| Sverige

Rekommendation om
betalt/kopt innehall

"NATIVE ADVERTISING”


http://www.tu.se/

Inledning

“Native advertising” och andra former av annonsorsbetalt/-sponsrat in-
nehall i redaktionella medier ar en viktig och alltmer betydelsefull affars-
intakt for medieforetagen. Det stiller samtidigt krav pa tydlighet mot la-
sare och anvindare.

Mottagaren ska vid en hastig anblick kunna &tskilja det innehall som i
praktiken ar reklamfinansierat fran annat oberoende redaktionellt inne-
hall — ocksa nar det inte ar utformat som ett traditionellt reklambudskap.

Vi ska inte lura lasaren. Det betyder att en ldsare ar lurad om hen inte
snabbt forstar att puffen/artikeln/programmet ar annons. Det vill vi inte.
Och det finns inga mellanldgen — antingen ar det marknadsforing eller sa
ar det inte.

Och marknadsforingslagen ar har mycket tydlig:
Reklamidentifiering

9 § All marknadsforing ska utformas och presenteras sa att det tydligt
framgar att det dar fraga om marknadsforing.

Det ska ocksa tydligt framga vem som svarar for marknadsforingen.
Detta galler dock inte framstdllningar vars enda syfte ar att skapa upp-
mdarksamhet infor uppfoljande framstdllningar.

Motsvarande bestimmelser finns ocksa pa sjilvregleringsomradet, fram-
for allt i ICC:s (Internationella Handelskammarens) regler.

TU har mot den bakgrunden tagit fram denna vagledning som riktar sig
till TU:s medlemmar. Den bor tillampas pa savil egna som pa andras
plattformar, dar man publicerar sig.

Den bestar dels av definitioner av vanligt forekommande ord och be-
grepp, dels av rekommendationer om annonsmarkning.

TU uppmanar medlemsforetagen att folja denna rekommendation.
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BRANDED CONTENT

Definition: Redaktionellt innehall som sponsras av annon-
sor, men dar annonsoren inte har ndgon paver-
kan pa innehallet.

Rekommendation: Ange tydligt att materialet presenteras och
sponsras av en annonsor — t ex "Presenteras av
XXX” — d v s uttryck som "I samarbete med” re-
kommenderas inte.

SPONSORSKAP Se Branded content.

PRESENTERAS AV Se Branded content.

NATIVE

Definition: En annons som till sin utformning liknar redakt-
ionellt innehall och som distribueras pa nyhets-
/medieforetagets plattform eller en samlingssida
("kampanjsajter”) hos ett medieforetag for flera
artiklar eller rorligt material fran en annonsor.
Innehallet skapas, alternativt kvalitetssidkras, av
medieforetagets organisation. Kan till sitt inne-
hall omfatta saval text som bild och rorligt.

Rekommendation: Native kraver tydlig markning:

- I puff orden ’ANNONS” (med versaler) i en
balk som ligger 6ver och har samma bredd
som annonsen samt "Innehall fran XXX” i
balken eller pa annat tydligt satt. Annonsen
bor pa ett tydligt satt sarskilja sig fran det
redaktionella innehéllet genom t ex bak-
grundsfarg — som skiljer sig fran redaktion-
ens bakgrundsfarger — eller pa annat grafiskt
satt.

- I artikel orden "ANNONS” (med versaler) i
en balk som ligger 6ver och har samma bredd
som annonsen samt “Innehall fran XXX” i
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balken eller pa annat tydligt satt. Annons-
markningen ska finnas med var man an be-
finner sig i lasningen/tittandet och dven folja
med vid scrollning. Girna sticky.

- Ifraga om "kampanjsajter” orden "AN-
NONS” (med versaler) i en balk som ligger
over och har samma bredd som annonsen
samt “Innehall fran XXX” i balken eller pa
annat tydligt satt. Balken bor vara "sticky”
och om det inte 4r mojligt bor innehéllet
upprepas liangre ner pa sidan. Medieforeta-
gets logga alltid i topp.

CONTENT MARKETING

Definition: Ett samlingsbegrepp for alla typer av innehall
som annonsorer skapar/distribuerar i alla tank-
bara kanaler, sdvil egna som andras och i sociala
medier. Pa de publicistiska sajterna tas detta in-
nehall ut i form av Native eller Content Display.

CONTENT DISPLAY

Definition: En annons som ser ut som en Native, men som
bokas och distribueras via annonssystemet. Nar
anvandaren klickar forflyttas denne till annonso-
rens sajt och lamnar medieforetagets plattform.
Content display har, till skillnad fran en riktig
Native, inte samma utformning som ett redakt-
ionellt innehall. Content display har annan bak-
grundsfarg och andra typsnitt 4n redaktionella
puffar och Natives.

Rekommendation: Orden "ANNONS” (med versaler) i en balk som
ligger over och har samma bredd som annonsen
samt "EXTERN LANK” (med versaler) och an-
nonsorens namn i balken eller pa annat tydligt
satt.
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ANNONSFINANSIERAD PRODUKTION

Definition:

Rekommendation:

NATIVE-TV

Definition:

Rekommendation:
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En programserie eller liknande inom rorlig bild
med ett redaktionellt innehall som en annonsor
onskar bli forknippad med. Innehallet ar redakt-
ionellt och redaktionen/ansvarig utgivare be-
stammer.

Se Branded content, t ex "Presenteras av XXXX”.

Rorligt innehall fran annonsor, i 6vrigt som Na-
tive.

Puff pa sajtens startsida eller artikelsida bor
markas enligt rekommendationerna for Native.
Mairk klipprubriker/klipptexter med JANNONS”
(versaler) och "Innehall fran XXXX”.
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